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RESUMEN

En la plaza 18 de octubre del cantdén Saquisili la improvisacion de puestos de venta es
evidente, en estos, se da el comercio de frutas, hortalizas, legumbres, comidas preparadas y
artesanias, el desorden en él, que, se mantiene ha provocado aglomeracion, desorientacion,
e inconformidad en las personas, ademas, de accidentes, robos y disminucion en las ventas.
El objetivo es disefiar mdédulos permanentes de comercializacion de productos dirigido a
los comerciantes y consumidores de la plaza 18 de octubre, la metodologia de
investigacion es de tipo no experimental, para lo cual, se utilizd instrumentos de
investigacion como entrevistas, fichas de observacion y encuestas, por otro lado la
metodologia de disefio es la de Bruce Archer donde, se detalla la implementacion y
creacion de ideas, con el fin de disminuir los errores que llegarian a producirse al momento
de disefiar los modulos de comercializacion, se toma en cuenta las oportunidades, disefio
conceptual y el disefio detallado, se logra un disefio funcional para los comerciantes y

consumidores.

Palabras clave: Modulos, comercializacion, comerciantes, consumidores, productos.
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ABSTRACT

Improvisiation occurs within vendor stalls, specifically the 18th of October Plaza in
Saquisili canton, Ecuador. However, the trade of fruits, vegetables, legumes, prepared
foods and handicrafts has created disorder which has caused agglomeration, disorientation,
and dissatisfaction and has resulted in accidents, theft and a decrease in sales. The
objective of this study is to design permanent product marketing modules for merchants
and consumers for the 18 de Octubre Plaza. The research methodology is non-experimental
using research instruments such as interviews, observation sheets and surveys. In addition,
a Bruce Archer design methodology will be implementated for the creation of detailed
ideas to reduce errors that may occur when designing the marketing modules, while taking
into account the opportunities, conceptual design and detailed design, and simulataneously

achieving a functional design for merchants and consumers.

Key words: Modules, merchandising, merchants, consumers, products.
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INTRODUCCION

La condicién primitiva del espacio publico se caracterizo por la actividad comercial, que se
dio lugar en las plazas de la ciudad medieval europea, donde es considerado por las tareas,
que se desarrollan, de acuerdo con el uso y la magnitud sin tomar en cuenta su infraestructura,
servicios o instalaciones (Schlack, 2007). Desde el punto de vista legal urbano, las plazas
forman parte del territorio de uso publico, la ordenanza general de urbanismo considera al
espacio publico como un bien nacional controlado por el Estado (Schlack, 2007). Es aqui
donde, se origina el intercambio de productos existen acuerdos entre los comerciantes sobre la
igualdad del precio, la diferencia por la calidad, disefio, o el servicio que presta, y se logra
fidelizar al producto con el comprador, por lo tanto, en las plaza, se dan cita grupos de
personas, en busca de productos con el fin de adquirirlos econdémica y legar mente (Ruiz,
Fuentes, & Alcaraz, 2006).

El vinculo entre la actividad comercial y el espacio publico viene ya de un tiempo atras, el
espacio publico, posicionado por una buena actividad comercial genera una buena ciudad, al
contrario de una excesiva comercializacion proporciona un desequilibrio y desnaturalizacion,
en si el espacio publico es importante para lograr un equilibrio urbano y una buena reaccion
de la poblacion (Garcia S. , 2015).

En las plazas en donde en su mayoria, se comercializan productos alimenticios o artesanias la
distribucion es afectada por la practica, debido a que los productos, se amontonan en el
interior de cada puesto pues, se juntan el uno del otro, y no existe una visibilidad adecuada,
estos productos, se encuentran desnudos sin empaques y sin publicidad mas que la del grito
del vendedor o de las pancartas hechas a mano, se presencia, también, ruido en el adentro y
afuera de la plaza mediante voces, musica, emisoras de radio, artistas urbanos, entre otros
(Barbero, 1981).

Dentro de la plaza, los comerciantes consideran el arrendamiento de un puesto, con el
propdsito de diferenciarse de los demas, son duefios de su propia mercancia y en algunos
casos los mismos productores, por lo que en su mayoria los productos son alimenticios y
artesanales que provienen de la cosecha y confeccionados a mano, esto cominmente, se da en

las plazas de mercados campesinos donde el productor, o algin miembro de la familia



traslada los productos a comercializarlos, en si la produccién y la comercializacién estan

relacionadas la una con la otra, con los convenios familiares (Cortes, 2018).

El uso de los puestos de comercializacion se origina en tiempos antiguos, se considera que
eran utilizados en Grecia y Egipto, los primeros en caminar constantemente por los sectores
mas comerciales, llega asi al imperio Romano quienes adoptan esta costumbre, la transforman
a ferias, con acontecimientos econémicos. El éxito de las ferias comenzd gracias a la
presencia de un gran namero de personas donde, se presentaban los puntos de venta con
elementos decorativos, separados mediante modulos con medidas establecidas, estructurados

con tubos y lona para proteger los productos (Carpio, 2014).

Los mddulos de comercializacion cumplen con la finalidad de exponer productos para la
venta, se considera como una estrategia de marketing, busca una interaccion entre el cliente
con el producto, estos mddulos, se encuentran en los interiores de las plazas, ferias de
exposicion y para la venta de productos, logra potenciar la clientela (Mufiiz, 2014). Se aloja
entre la gente de manera sutil presenta el producto de manera directa, son un lugar de

intercambios comerciales.

A medida que pasa el tiempo los mddulos de comercializacién han sido una forma de
potenciar el comercio en distintas plazas, este es el caso en la ciudad de Guayaquil en el
canton Pedro Carbo. EI comercio evoluciona donde la autora propone un mobiliario comercial
genera funcionalidad, estética y confort busca la satisfaccion de comerciantes y clientes
propone redistribucion y readecuacion del espacio, con mobiliario especifico para actividades
de comercio mediante exhibidores en el interior y exterior de los puestos de venta los, cuales,

son para la venta de ropa, articulos de bazar y zapateria (Guevara, 2017).

El comercio informal en distintas ciudades del Ecuador como Ambato, Cuenca y Machala ha
crecido desordenadamente, esto ha ocasionado una serie de problemas que afectan a la
ciudadania en general, a los municipios, al transito vehicular, a la limpieza de basura en la via
publica entre otros, que se han sido presentes, en Ambato el municipio cuenta con espacios
disponibles para la venta de productos en distintos mercados y plazas, pese a esto los
comerciantes deciden realizar sus ventas en veredas o en los alrededores de las plazas esto
genera inconformidad para las personas que viven en estos sectores, (El Telégrafo , 2017). En
Ambato el cabildo, se encuentra en constante lucha contra la instalacion de puestos



provisionales, estos ocasionan aglomeracion y dificulta el transito de las personas, y en varias
circunstancias han servido para actos delincuenciales (El Telégrafo , 2017). En la provincia de
Pichincha en la parroquia El Quinche, existen puestos de venta improvisados, que se
encuentran en malas condiciones, los techos estan trizados y esto ocasiona que traspase la

lluvia hacia los productos, por lo que degenera su calidad (Santillan , 2015).

En Ibarra el comercio informal es una fuente para la comercializacion de productos de
pirateria, esto ocasiona inseguridad e inconformidad por lo que el comercio formal, se ve
afectado por los bajos costos y el aumento de la delincuencia (La Hora, 2016). En Guayaquil
los comerciantes Ilegan al extremo de combatir con los pufios por puestos de un metro, por un
metro, en veredas de las calles aledafas a la bahia, y ponen de excusa la antigiiedad que ellos
llevan ubicados en el sector (EI Comercio, 2009). En Cuenca en el mercado de EI Arenal
personas disfrazadas de comerciantes utilizaban casetas y estructuras armadas
improvisadamente de forma ilegal para actos de violencia y el expendio de drogas donde
miembros del ejército realizaron el levantamiento, evita mas caos y consecuencias (El
Mercurio , 2018).

En Latacunga los comerciantes, se han visto afectados por la delincuencia, la congestion
vehicular, la insalubridad entre otros problemas, es por eso, que se han realizado solicitudes
en busca de mejorar las condiciones de los mercados y las plazas, las personas que realizan la
venta de sus productos no son solo de Latacunga sino de distintos cantones de Cotopaxi y
provincias vecinas, y Ultimamente hasta existe la presencia de personas extranjeras €so
ocasiona preocupacién (La Gaceta, 2018). En el mercado de la Merced ubicado en el centro
de la ciudad de Latacunga tanto comerciantes como consumidores, se encuentran inconformes
por el reducido espacio que el municipio les otorgo, no ingresa toda la mercaderia ni, se
exhibe y la mayoria, se queda en la parte baja del puesto y se dafia, también, existe mal olor,
la carne, se mezcla con otros productos por lo que no existe una organizacion (La Hora,
2018). En Pujili en la plaza Sucre los comerciantes venden sus productos al aire libre, en
medio de una inmensa masa humana entre compradores y vendedores (Aguayo & Albarrasin,
2015).

La comercializacion en el cantdn Saquisili tiene lugar en la Plaza Gran Colombia, plaza 18 de
octubre, Plaza Vicente Rocafuerte, Plaza Kennedy, Plaza y Mercado Juan Montalvo, Plaza de
Animales y Camal Municipal, donde los comerciantes y consumidores vienen de distintas

partes del pais para mercantilizar sus productos, lo que hace que la feria de Saquisili sea un



espacio de comercio regional. En la mayoria de las plazas del canton, los comerciantes
cuentan con piso de cemento esto dificulta una adecuada distribucién y comercio formal. En
la plaza 18 de octubre, se dan distintos tipos de comercios como: artesania, comidas
preparadas, frutas, hortalizas y legumbres. Pese a esto, se observa que solo el area de comidas
cuenta con una cubierta en la mitad de la plaza, mientas que alrededor los comerciantes
realizan su actividad al aire libre, no existe una distribucion del espacio, se percibe un mal
olor, desconformidad de la gente, bajan las ventas, aglomeracion, desorientacion de las
personas, robos, etc. Existen puestos, que se encuentran marcados de manera uniforme con
numeracion, sin embargo, no son legibles para los comerciantes, la pintura, se encuentra
desgastada y no ha existido un mantenimiento, por lo que los comerciantes con mayor
antigiedad, no se rigen a la distribucion ocupan mas areas de las que necesitan y los
comerciantes que no tienen el espacio necesario deciden dejar la feria y trasladarse a otros

cantones.

En los puestos de venta, se han observado varios problemas, el municipio no proporciona
ningun tipo de herramienta para la comercializacion, es por esto que existen casetas
improvisadas dentro de la plaza con materiales reciclados ya deteriorados como: plésticos,
telas recicladas, lonas, barras de madera trizadas, tubos cuadrados oxidados, uniones con
cuerdas, sogas y cordones, que cubren sus productos sin tomar en cuenta que ocasionan
accidentes para los vendedores como para los turistas, si el clima es lluvioso el agua traspasa
el plastico y las lonas por pequefios agujeros y los productos son afectados, los vendedores de

artesanias, se ven obligados a guardar sus productos y dejar la feria.

El desinterés de las autoridades es un gran problema, no ha existido un estudio en los Gltimos
afios del funcionamiento de la plaza ni de la organizacion, las ventas han bajado en su
mayoria, la cantidad de comerciantes que realizaban la feria se ha reducido conforme pasa el

tiempo, los turistas visitan muy poco el canton y el comercio disminuye.

Por lo tanto, las causas y consecuencias analizadas anteriormente reflejan que ha existido un
desinterés de las autoridades al no dotar de mddulos de comercializacion de productos, asi un
propésito para que los comerciantes improvisen los puestos de venta con materiales

inadecuados.



Como idea a defender, se pretende que el disefio de los mddulos permanentes de
comercializacion mantenga a los productos en buen estado, ademéas, de una adecuada
distribucion dentro del modulo, permitiéndoles ser exhibidos de mejor manera, y tanto el
comerciante como el consumidor sean beneficiados, con esto, se pretende disefiar un médulo
adecuado para la comercializacion de productos en el interior de la plaza, asi mismo, se ha
tomado en cuenta la parte econdmica, mediante un disefio que beneficie al municipio del

canton.

Por consecuente, el objetivo general de este proyecto es disefiar modulos permanentes de
comercializacién de productos para la plaza 18 de octubre del cantén Saquisili, de tal forma

los objetivos especificos son:

e Identificar las caracteristicas y los sistemas de montaje y desmontaje de mddulos de
comercializacion para la aplicacion en la propuesta.

e Determinar las caracteristicas de la distribucion, comercializacion y exhibicion de los
productos en la plaza 18 de octubre para la identificacion de las necesidades,
problemas y carencias.

e Desarrollar el prototipo virtual del mdédulo de comercializacion de productos para la

evaluacion de su funcionamiento.

El presente proyecto permite indagar, investigar y analizar los diferentes problemas con los
que cuentan los comerciantes en sus puestos de venta en el interior de la plaza, determina el
tipo de producto, el area de trabajo, la cantidad de vendedores, y la forma de
comercializacion, ademas, de decretar las probables soluciones conforme a las necesidades
que presentan los comerciantes al momento de vender sus productos, para dar solucion, se
propone realizar visitas al lugar ademas, dialogar con el usuario permitiéndonos recolectar
datos precisos, se fundamenta en una muestra de poblacion, con el objetivo de diagnosticar las

circunstancias en la, que se encuentra la problematica.

Reconocer el lugar de trabajo es esencial para decretar soluciones basadas en los resultados
obtenidos, estos, se obtendran mediante diferentes técnicas como la de observacion, esta, se

realiza en el interior de la plaza a los distintos tipos de comercio, utiliza su instrumento; otra



técnica es la entrevista la, cual, permite realizar una guia de preguntas para los comerciantes,
ademas, de encuestas a especialistas en disefio industrial, e incluso a personas encargadas del

control de las ferias como es el comisario municipal.

La solucidn es factible y viable, se considera que segiin Garcia (2015) “el espacio publico es
importante para lograr un equilibrio urbano y una buena reaccion de la poblacion” (pag. 1).
Guevara (2017) afirma que “a medida que pasa el tiempo los modulos de comercializacion
han sido una forma de potenciar el comercio en distintas plazas” (pag., 2). Es por esto que el
GAD del Canton Saquisili, se ha comprometido en brindar el apoyo, que se requiera para
seguir con la investigacion, con el proposito de mejorar la actividad comercial y brindar
puestos de trabajo adecuados a los comerciantes y asi estos brinden un servicio de calidad a la

ciudadania.

El disefio del modulo para la comercializacion de productos favorece al comerciante como al
consumidor, el uno puede exhibir los productos de mejor manera y sin ser deteriorados y el
otro obtiene productos en buen estado, adema&s, el municipio puede abastecer a los
comerciantes informales en el interior de la plaza con un modulo para ejercer su labor

legalmente.

De tal manera el municipio del Cantén Saquisili mediante el departamento de planificacion
avalara el disefio, verifica su funcionalidad, las caracteristicas, el tiempo de vida (til, toma en

consideracién que las soluciones vayan acorde al problema diagnosticado.



CAPITULO I: ESTADO DEL ARTE Y LA PRACTICA

1.1 Comercializacién de productos.

Con el pasar del tiempo la comercializacion evoluciona, con multiples estrategias con el fin
de llegar al cliente mediante el hecho de vender, sin embargo, el poder lograr la venta del
producto, se ha hecho una tarea complicada, es por eso que, si la industria o persona no
proporciona un extra como, otorgar una garantia, utilizar materiales resistentes, es posible el
que el cliente no regrese (Rodrigez, 2009, pag. 15). Para lograr una éptima comercializacion,
la interaccion con el cliente es fundamental, con esto, se pretende lograr una lealtad entre el
consumidor y el producto, beneficiados por su funcién y calidad, determina las necesidades y
problemas para lograr solucionarlas (Organizacion Internacional del Trabajo, 2016).
Asimismo para conseguir un resultado vital de comercializacion, es indispensable indagar
sobre las necesidades que el cliente posee, para poder disefiar un producto o servicio que
cumpla sus exigencias, por lo tanto, es necesario implicar a los comerciantes con la institucion
que los dirige, con los puestos de venta y factores que intervienen para una buena

comercializacién (Diaz, 2014).

El comercio informal, se ve envuelto en una serie de maniobras al momento de comercializar
sus productos donde evitan ser descubiertos por las autoridades, todo esto con el fin de evadir
impuestos, también, el pago de un local comercial, esto ocasiona problemas a los gobiernos
municipales al generar ventas en lugares peatonales, semaforos, hasta el extremo de encontrar
el expendio de drogas (Camargo, 2012). También, conocido como comercio autonomo el
comercio informal en el Ecuador es controlado por los municipios con el fin de garantizar una
correcta organizacion, implementa estrategias previo al estudio de los problemas con mas
relevancia, mediante una correcta ubicacion de los puestos de trabajo, ordenanzas, con el fin
de mantener el dialogo entre autoridades, comerciantes y proporcionar beneficios mutuos
(Sampértegui & Chamba, 2015).

Los comerciantes que ofrecen sus productos en los alrededores de las plazas, veredas y hasta
en las calles, con el tiempo, se han visto afectados, pasan los afios y su paciencia, se ha
agotado, no logran obtener un estilo de vida mejor, ni consiguen puestos de trabajo aptos para
el comercio de productos, en si sus derechos no han sido proporcionados por las autoridades

(Arbeldez , 2017). Pese a esto han desarrollado estrategias para lograr vender sus productos,



han reducido los costos en relacion a los que existen en los interiores de las plazas como
agilitan las compra de una manera rapida para los clientes, de igual forma la presencia de este
tipo de comerciantes genera disgustos en la ciudadania en general, existe un desorden al

momento de realizar las compras principalmente vehiculares (Bustamante, 2013).

El comercio minorista tiene como objetivo generar una activad de ganancia, esta radica en la
comercializacion de distintos tipos de productos, interactla directamente el comerciante con
la venta final del producto (Borja, 2015). Asimismo, desarrolla ideas para la promocién y
venta, con el fin de informar al cliente acerca del producto, ademas, de negociar acuerdos,

referentes a su valor (Godas, 2007).

Para obtener una Optima comercializacién en las plazas hay que considerar la venta de
productos basicos de origen agropecuario, para esto influyen factores como: seguridad,
ambiental, eficiencia, economia y calidad (Gomez, 2017). Para lograr un adecuado ambiente
de seguridad, se considera actuar sobre las problematicas sociales, culturales y economicas,
que se acercan o relacionan a la violencia urbana, con ordenanzas publicas con el fin de
prevenir inconvenientes de violencia o delictivos, fomenta un control de los comerciantes que
ingresan a las ferias, permite, también, una equitativa distribucion al interior de la plaza para
todos por igual (Gallego & Martinez, 2013). Asi mismo, el impacto ambiental es un tema
notable del comercio en plazas, es importante analizar temas como: paisajismo, olores,
manejo de residuos y vertimientos, se propone soluciones para combatir estos problemas
(Godoy & Joya, 2016). Ademas, las condiciones climaticas son un elemento esencial para
generar un confort adecuado para usuarios en espacios urbanos, se determina materiales que

sean resistentes y adaptables (Gonzalez, Garcia, & Salazar, 2011).

Las plazas comerciales funcionan mediante una autoridad administrativa, para elegir este
representante en la mayoria de los casos, se toma en cuenta a uno de los comerciantes, quien
es el encargado de mantener el orden, los problemas legales, administrativos y velar por el
bienestar de sus comparfieros, asimismo constatar el cumplimiento del pago por el uso del
lugar de trabajo en beneficio del mantenimiento de este (Stamm, 2007). Las plazas en si son
lugares de comercio, donde la relacion social predomina en el espacio, se caracteriza por ser
publica, de facil acceso, en su mayoria la venta, se la realiza en puestos fijos o semifijos, sin
embargo, en los alrededores, se presenta una gran cantidad de personas que han sido
despedidas o perdieron sus trabajos, en si desempleadas, sin contar con un salario fijo, las



cuales, se dedican a la venta ambulante de productos como frutas, verduras, artesanias entre
otras, asi mismo, estas actividades son consideradas un lugar de trabajo para generar ingresos
(Busso, 2011).

Los espacios en el interior de las plazas, son lugares en donde la promocion de articulos son
una fuente de empleo, este espacio es considerado temporal, es aqui donde, se dan cita
personas de distintos lugares, montan sus puestos de trabajo y los desmontan al terminal la
feria, es decir, son utilizados para una actividad especifica, en el caso de carecer de estos
puestos los comerciantes realizan la feria en espacios abiertos, colocan sus productos al aire
libre donde el clima, los transelntes o diversos factores ocasionarian dafios a la mercancia, en
efecto, se consideran distintos requerimientos para la construccion de modulos en exteriores
(Marin, 2012). El espacio publico dentro de una plaza es capaz de generar turismo
convirtiéndose asi en un atractivo del lugar, capta la atencion de propios y extrafios, logra
convertir a la plaza un lugar lleno de vida, donde las relaciones entre personas generen

tranquilidad y un buen ambiente de trabajo (Hernandez W. , 2010).

Los espacios publicos son lugares disefiados para realizar distintas actividades, donde las
personas, se dan cita para interactuar entre si, de facil acceso, administrado por departamentos
publicos o por personas que tengan el dominio del suelo (Fonseca, 2015). Por otra parte, los
espacios publicos son lugares libres y abiertos de distintas caracteristicas, donde las
dimensiones varian y se establecen distintas relaciones sociales representa identidades y
culturas (Ballet, 2009). El espacio publico es lugar para la presencia de distintas clases de
manifestaciones, permite demostrar la identidad social y cultural del lugar en beneficio del
comercio en el interior de la plaza (Paramo & Milena, 2014). En si el espacio publico es
producido, instaurado y creado, analiza los usos que las personas le van a dar en la interaccién

en el espacio y con el espacio (Monnet, 2009).

La comercializacion de articulos en los interiores de las plazas son una fuente de empleo, este
espacio es considerado temporal, es aqui donde, se dan cita personas de distintos lugares,
montan sus puestos de trabajo y los desmontan al terminal la feria, es decir, son utilizados
para una actividad especifica, en el caso de carecer de estos puestos los comerciantes realizan
la feria en espacios abiertos, colocan sus productos al aire libre donde el clima, los transeuntes
0 diversos factores ocasionan dafios a la mercancia, en efecto, se consideran distintos

requerimientos para la construccion de modulos en exteriores, uno de estos es el
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merchandising visual, donde, se toma en cuenta la adecuada visibilidad del producto hacia el
consumidor con relacion al disefio del mddulo captan la atencion del cliente, sin dejar de lado

la parte econdmica (Marin, 2012).

La publicidad al momento de comercializar los productos suele ser una herramienta para
elevar las ventas, donde, se utilizan carteles, posters, decoraciones de cabecera, entre otros,
logran asi sobresalir al producto, toman en cuenta mobiliario y otros elementos (Bastos,
2006). La publicidad, ademés, trata de la informacion, que se da a conocer acerca de un
producto, el, cual, va dedicado hacia un puablico objetivo, con el propdsito de realizar
intercambios con una remuneracion, obtiene como resultado una confiabilidad de los
consumidores. La publicidad hace relacion al entorno o ambiente, realizan distintas

investigaciones con el fin de llegar a una interaccion en la conducta del consumidor.

1.2 El producto de consumo popular.

El producto es un elemento capaz de generar una serie de atributos de forma identificable, si
el consumidor lo adquiere es con el fin de satisfacer sus necesidades, lo intercambia con un
valor de dinero determinado por el productor (Mullins, 2007) .Un buen producto contiene una
buena presentacion, acompafiado de la distribucion en la que interacciona el productor con el
comerciante y el consumidor final, ademas, de las promociones e informaciones de los
beneficios que el producto posee con la interaccion entre los vendedores y clientes al
momento de realizar la venta, con precios comodos que sean del alcance para el consumidor,
asimismo, toman en cuenta a la competencia para lograr una buena estrategia de mercado, una
de las ventajas de que el propio comerciante produzca el producto, es el poder programar su
precio de venta, al contrario, las desventajas, se ocasionarian por la presencia de precios
demasiada mente bajos presentados por la competencia, donde el productor, se veria obligado
a reducir los costos para poder ofertar sus productos con la consecuencia de perder parte del
capital invertido en la produccién (Garcia M. , 2012).

Los productos agricolas provienen de la naturaleza donde, se ve el trabajo de las personas
para obtener los productos de mejor calidad, cuentan con campos productivos, sacan un gran
provecho de la tierra y el agua (Hernandez, Fajardo, Arteaga, & Lezama, 2017). Los

alimentos de calidad son bésicos para centros turisticos, donde los clientes buscan la
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fiabilidad, el tamafio del producto, y la informacion que ofrece el comerciante. (Murphy,
Croes, & Chen, 2012).

El departamento del Ministerio de Agricultura de la Republica Popular de China determina
que los productos agricolas estan compuestos por distintas categorias como frutas, granos,
vegetales, aceites, productos acuaticos y ganado (Viola & Murunga, 2019) Las frutas,
hortalizas y granos, estdn enfocados en el consumo humano directo, estos dependen de la
respiracion, y los tipos de tejidos que tienen cada producto. Las frutas, se clasifican en
climaticas, estas no soportan en la planta madre y las no climéaticas son aquellas, que se
quedan en la planta y crecen mas, las hortalizas en cambio se dividen por el tallo inmaduro, la
fruta inmadura, la hoja, la raiz modificada, el tallo y la hoja modificada, mientras que los

granos en almacenados

Los productos artesanales generan tradicion, toman en cuenta la influencia del pasado en el
presente (Flores , 2009). La produccion artesanal transforma recursos en bienes y servicios
donde la materia prima es trabajada por diferentes procesos de produccion mediante
herramientas manuales, donde los productos tienen un consumo bajo, mediano y alto, donde

existen, también, piezas Unicas (Bustos , 2009).

En el Ecuador la clasificacion de los productos artesanales, se dividen en Textiles,
Sombreros y bordados, en esta &rea, se encuentran, ponchos, fajas, pafios 0 macanas, cobijas,
tapices, sacos tejidos, alfombras, alpargatas, alforjas, en Tallados, donde, se encuentran el
marfil vegetal o tagua el hueso y cachos, en masica juegos y fuegos, con trompos, la perinola,
carros de madera, caretas de papel, globos, cometas y pirotecnia, en cerdmica, en cuero, en

madera, en tejidos de cabuya, paja y otras fibras (Cuvi, 1994).

La alimentacion toma un papel importante en los productos de consumo popular, las comidas
preparadas como platos tipicos son atraidos por los consumidores (Ida Del Greco, 2010). Las
comidas preparadas, se realizan mediante preparaciones en crudo o en cocinado las cuales, se

desarrollan con alimentos de procedencia animal o vegetal (Cisneros & Caballero, 2006).
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1.3 Las plazas de mercado.

Las plazas de mercado son una instauracion de distintos comerciantes, uno de los lugares de
encuentro de la ciudad, donde la gente acude para proveer, suministrar, surtir y ofertar
productos agricolas, carnicos, de abarrotes, hierbas, flores con el principal objetivo de otorgar
productos de consumo doméstico a la colectividad. Los trabajadores, que se dedican a este
tipo de comercio son personas que no tienen una buena remuneracion por sus labores a pesar
de que cumplen con jornadas extenuantes y en condiciones que afectan a su seguridad y salud
(Fajardo Zapata & Hernandez Nifio , 2020).

Segln (Alex, 2008) la plaza es una construccion ubicada en medio de la urbe, donde, se le
considera no solamente un espacio fisico sino, también, un centro social donde existe una
convivencia entre las personas de la localidad, se encuentra con libre acceso a cualquier hora
del dia (Lynch, 2011) estableci6 que las plazas tienen la capacidad de admitir proyectos que le
den forma y alteren el panorama de la ciudad, son lugares con gran espacio Yy visibles hacia
las personas.

Los puestos de venta en el interior de las plazas de mercado pretenden llamar la atencion de la
poblacion con atractivos para el peaton, generan una funcionalidad debido a, que se
incrementa el flujo de personas, se promueve la actividad econdmica, social y cultural del

lugar donde, se encuentre ubicado (Baquero, 2011).

Entre los problemas mas comunes, que se presentan al redisefiar una plaza, se encuentran: la
falta de abastecimientos alimenticios, los comerciantes informales, carencia de instalaciones
para el desarrollo de las ventas, la mala organizacion de los productos, el manejo inapropiado
de la basura, ademas, del dafio de la visibilidad del paisaje urbano (Gaviria, 2015). Asi
mismo, la falta de mobiliario para mantener los productos o alimentos conservados, la falta de
capacitaciones para dar a conocer las practicas higiénicas, el mal ordenamiento del espacio y

la falta de reglamentos para un adecuado control de las plazas (Mejia, 2018).

Para la correcta ocupacion del espacio territorial en las plazas_de mercado, existen distintos
reglamentos, los mismos que son expuestos por cada municipio, a continuacion, se presenta
las normas legales impuestas por el Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal

Intercultural del Canton Saquisili para obtener un preciso funcionamiento en las plazas.
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Existen distintos requisitos, que se cumpliran en los puestos de trabajo como en las personas
que los ocupan, para esto, se regulan ordenanzas que validan su funcionamiento, segun el Art.
5 las personas que estan interesadas en proporcionar un puesto en la plaza tendran que
solicitar un permiso anual, segin el Art. 12 existen distintos tipos de productos, que se
comercializan en diferentes plazas, como: artesanias, comidas preparadas, legumbres,
hortalizas y frutas, segun el Art.15 los puestos de ventas de productos seran de 2 metros
cuadrados, segin el Art. 17 los instrumentos, que se utilizan para la manipulacion de
alimentos, se encontraran en un estado Optimo, se evita materiales con sustancias téxicas, ni
sean causantes de malos olores, cada puesto contara con envases de basura adquirido por el
comerciante, segun el Art.18 la comercializacion de los productos como legumbres, comidas
preparadas, entre otros, se daran en lugares limpios y protegidos, manteniéndose en buen
estado en estantes, cajones, canastas, entre otros, se evita asi la contaminacion, segun el Art.
20 los instrumentos donde, se realiza la comercializacion como mesas 0 mostradores tendran
uniformidad en su distribucion, para evitar aglomeracion del transito en la plaza, las
estanterias tendran que ser de facil limpieza y desinfeccion, se recomienda tener los alimentos
separados de otro productos para evitar la contaminacién, segun el Art. 29 en la via publica,
se prohibe la ocupacién o ubicacion de puestos de venta en un alrededor de 10 metros de las
instituciones educativas e instituciones pablicas, se exhibiran los precios de los productos con
relacion a los precios oficiales, ubicados en lugares visibles para los consumidores, se prohibe
el uso de la via publica a las personas que instalan puestos en aceras con excepcion de
servicios publicos indispensables (GAD Saquisili , 2017).

1.4 Madulos de comercializacién

Los mddulos son parte de un conjunto autbnomo o desmontable, se repiten una 0 méas veces
forman un conjunto. Para aplicar modularidad, se toma la repeticion, esta seria de una manera
ordenada, con un gran protagonismo, gracias a las nuevas tecnologias y los estudios
realizados acerca de nuevos materiales, estos modulos son utilizados para la comercializacion
de productos en distintos lugares como, centros comerciales, plazas, exhibiciones hasta en
calles o veredas de la via publica con espacios para los productos que son comercializados y
las personas que lo ocupan, estas son una o dos, el area es reducida. Para un disefio correcto
tendran en cuenta diferentes requerimientos, como lograr llamar la atencion del pablico que
visita el lugar, utilizan colores, texturas y formas, con el objetivo de que el mddulo sea

identificado por el disefio y el producto (Avila, 2015).
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Para lograr un optimo disefio de mddulos, la parte estética es muy importante, en esta fase, se
aplican técnicas de color, estos dependen del producto, el lugar y si es para una empresa 0
corporacion posiciona su identidad, con el fin de que el cliente encuentre con facilidad el
punto de venta y el producto. Es considerable establecer la funcionalidad, que se le da al
maodulo en el espacio disponible, colocan los elementos necesarios como el espacio donde, se
colocara la materia prima, en casos, que se vaya a preparar alimentos es necesario establecer
un lugar, ademas, considerar espacios para el depoésito del dinero como para utensilios v el

consumidor (Jara, 2018)

En cuanto a la distribucion que tienen los mddulos de comercializacion, existen distintas
zonas, estas, se consideran de acuerdo a las necesidades, que se desean solucionar, la
recepcion es el lugar donde, se da atencidn al cliente, se la realiza en un mostrador, la zona de
exposicion comercial tiene que ver con el mobiliario donde, se exhiben los productos al
publico, la zona de almacenamiento es donde los productos, se conservan para que, no se
deterioren y la zona de circulacion permite que exista una correcta organizacion y acceso a los

productos en el modulo (Vasquez, 2017).

Para obtener modulos desmontables funcionales, los sistemas de montaje y desmontaje
facilitan la fabricacion, el ensamblado, la reduccién de costos y el acoplamiento, siempre, que
se mantengan las funciones del objeto, producto o estructura.

Para un montaje adecuado, se realizaran correctamente la manipulacion de las piezas y de los
componentes, se realiza una revision previa, determina las zonas de presion y las que vayan a
hacer ensambladas, para realizar las operaciones de presién hay que limitar movimientos
bruscos, se sefiala en parejas las piezas hacer unidas, mantienen un orden, posicién y
orientacion. Los sistemas desmontables seran ajustados a la fuerza, de forma manual o con la
ayuda de maquinaria, estas serian desmontadas sin correr el riesgo que las piezas reciban
algin dafio o deformacion y asi mismo, luego volver a montarlas normalmente ( Fernandez,
Lopez, Sanchez, & Antuiia, 2015).
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La ergonomia en los espacios de venta busca el beneficio del cliente, como exhibir los
articulos de una manera correcta, es fundamental la relacién que existe con los campos de
vision, la altura de los ojos, y la colocacion de los productos, también, se considera la altura
del mostrador, existen distintas dimensiones humanas, el mobiliario o estanteria estaran en un
optimo alcance para personas de rangos grandes y pequefios, ademas, de que la circulacién
genera holgura, es por esto, que se toma en cuenta el alcance lateral del brazo horizontalmente
estirado, esto evita malestar en las personas, para esto, se utiliza el 5° percentil toma en cuenta
a las de menor estatura. Por otro lado, a la anchura maxima del cuerpo, se toma en cuenta a la
distancia horizontal, ademas, de los brazos, para obtener la anchura de pasillos, corredores

entre otras, para esto, se utiliza el 5°.

En la figura 1, se podran observar las dimensiones funcionales del cuerpo humano de

hombres y mujeres adultos, con el 95° percentil y con el 5° percentil.
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Figura 1: Dimensiones funcionales

Fuente: (Panero & Zelnik, 1996).

En la figura 2, se presentan medidas de las alturas optimas en relacién con los angulos de
vision y la distancia que existe entre el cliente con las estanterias: en esta figura, se observan
dos modelos uno para personas de estatura pequefia y otro para personas de estatura mas
grande, en la figura 3, se podran observar las correlaciones que existen entre vitrinas o

elementos de exhibicion en espacios interiores (Panero & Zelnik, 1996)
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Figura 4: Datos figura2y 3

Fuente: (Panero & Zelnik, 1996).

En la figura 5, se demuestra las holguras que existirdn en los puestos de venta, se toma en
cuenta la zona de actividad de pie o sentado para espacios reducidos, donde podria ser hasta
de 66,0 a 76,2 cm (Panero & Zelnik, 1996).
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Figura 5: Zona de actividad Figura 6: Datos figura 5

Fuente: (Panero & Zelnik, 1996). Fuente: (Panero & Zelnik, 1996).

En la figura 7, se observa la exposicion de productos alimenticios mediante una estanteria, se
toma en cuenta la holgura, que se tiene para transitar correctamente, ademas, los alcances
adecuados entre el producto y usuario, la distancia éptima para los angulos de visién, la altura

adecuada entre el suelo y el producto donde la persona arrodillada puede desplegarse
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comodamente y el tamafio 6ptimo que tiene el contenedor de alimentos para un adecuado

manejo de los productos (Panero & Zelnik, 1996).
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Figura 7: Estanteria de exhibicién

Fuente: (Panero & Zelnik, 1996).
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G 30 76.2

H 48 1219
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J 30-32 76.2-813

Figura 8: Datos figura 7

Fuente: (Panero & Zelnik, 1996).

Ademas, de las medidas ergondmicas vistas anterior mente, estd la altura que tendrian las

mesas de trabajo que varian entre los 91,4 a 106,7 cm, asi mismo, es indispensable dotar al

usuario de una silla para esto, se toman en cuenta dimensiones antropométricas, que se

observan en la figura 9 (Panero & Zelnik, 1996).
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Figura 9: Dimensiones para el disefio de una silla

Fuente: (Panero & Zelnik, 1996).

A continuacion, se observaran distintos tipos de modulos, estos son utilizados para

comercializar diferentes productos, en la figura 10, se observa la construccion de un modulo

para ferias inteligentes donde, se mejora la ubicacion de los comerciantes y la exhibicion de

sus productos de mejor manera, con el fin que el cliente, se vea beneficiado (Poveda, 2009).
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Figura 10: Stan para ferias inteligentes

Fuente: (Poveda, 2009).

Otra alternativa, se observa en la figura 11, donde, se toman en cuenta parametros de confort,
a nivel fisico y luminico, considera medidas ergondémicas y antropometricas, pretenden
solucionar la distribucion del espacio con materiales flexibles y econdmicos satisfacen a los
consumidores y comerciantes de un mercado de flores (Mera, 2017).

Figura 11: Estacion de trabajo

Fuente: (Mera, 2017).

De igual forma en la figura 12, se observa el disefio de una estacion de comercializacion de
productos artesanales y agricolas, con parametros ergonémicos donde el comerciante como el
consumidor, no se veran expuestos a problemas de fatiga, evita lesiones y causa comodidad,
facilita la estancia en el lugar, ademas, de una adecuada comercializacién con el objetivo de
causar una experiencia distinta en el consumidor y produzca el aumento en las ventas del
productor (Sanchez, 2018).
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Figura 12: Estacion de comercializacion de productos

Fuente: (Sanchez, 2018).

Asi mismo, en la figura 13, se demuestra el desarrollo de un disefio de modulos para la venta
de flores, este ayudara en la exhibicion de los arreglos como en el almacenaje y la
manufactura, optimiza los espacios con elementos de cabina y visera, genera seguridad y

confort con parametros ergonémicos, evita accidentes (Manzano, 2001).

Figura 13: Mddulos para la venta de flores

Fuente: (Manzano, 2001).

Por otro lado, en la figura 14, se observa la construccion de un puesto ambulante de comida
rapida con normas ergondmicas, maneja la holgura y el alcance adecuado en las medidas que

constituyen el puesto, incorpora sistemas de refrigeracion para lograr conservar los alimentos
(Camacho J. , 2010).

Figura 14: Puesto ambulante

Fuente: (Camacho J. , 2010).
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Otra de las soluciones, que se dan a estos problemas, se ve en la figura 15 donde, se encuentra
un redisefio de modulos de venta con la facilidad de acoplarse a espacios sin perder las
funciones del disefio, atraen a los compradores mediante el impacto visual, y con esto, se

observa la calidad y variedad de los distintos productos. (Moya, 2016).

Figura 15: Mddulos de acoplamiento

Fuente: (Moya, 2016).

Posteriormente, se puede observar en la figura 16 un proyecto en donde los sistemas de
exhibicion y comercializacion seran disefiados para espacios exteriores, hacen de este un lugar
seguro y que vaya en de la mano con la parte cultural, obtienen una 6ptima circulacion en el

espacio con sicologia ambiental y prosémica (Marin, 2012).

Figura 16: Sistema modular

Fuente: (Marin, 2012).
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CAPITULO II. DISENO METODOLOGICO

2.1 Tipoy enfoque de investigacion

Enfoque de investigacion.

El presente estudio investigativo posee un enfoque cualitativo en base al analisis de las
condiciones y experiencias de los participantes de la plaza 18 de octubre del canton Saquisili,
se obtienen diferentes perspectivas y puntos de vista, se desarrolla una serie de preguntas
durante o después de la recoleccion y el andlisis de datos, se observa a diferentes personas en
el ambiente natural de la feria, se considera un buen nimero de participantes para lograr una
interpretacion de la realidad con el propdsito generar una teoria coherente de lo, que se

observa, se considera que, no se vuelva a realizar este estudio.

El comercio en la plaza 18 de octubre del cantdn Saquisili presenta una desorganizacion en el
expendio de frutas, hortalizas, verduras, artesanias y comidas preparadas por lo, que se
pretende contribuir con médulos de comercializacion que generen un orden al vender los
productos, basados en un proceso inductivo de observacion, y verificacion de acuerdo a los
requerimientos presentados, con un disefio de investigacion abierto, flexible, sobre la
comercializacién, que se da en la plaza, con la finalidad de comprender a las comerciantes y
sus contextos desde una perspectiva que involucra el analisis de las creencias propias del
investigador, orientado hacia la exploracidn, descripcion y entendimiento, justifica el
planteamiento y la necesidad de estudio profundiza la contextualizaciéon de la plaza y las

experiencias del lugar.

Tipo de investigacion

La investigacion, que se aplica es de tipo no experimental, no intenta manipular las variables,
por lo, que se encarga de la observacion de los fendmenos, que se presentan en la plaza 18 de
octubre del canton Saquisili. Se observa la relacién que existe entre el usuario con los nuevos
modulos, ademas, es de corte longitudinal debido al anélisis, que se realizara a lo largo del
tiempo, determina los sucesos en la plaza, por medio de la recoleccion de datos con el fin de

obtener una cantidad considerable en diferentes puntos del tiempo donde los comerciantes



22

realizan la venta de sus productos e interactdan con los clientes en relacién con el cambio, con

esto, se puede definir e interpretar las reacciones de los ocupantes de la plaza.

Disefio de investigacion

La modalidad de la presente investigacion es de tipo fenomenologica, pretende explorar,
descubrir y comprender las diferentes experiencias y fendmenos observados desde el punto de
vista de las actividades que los comerciantes realizan en la plaza 18 de octubre del canton
Saquisili, trabaja de manera directa con el testimonio de sus labores, recopila sus datos,
experiencias y la forma en que lo hicieron, por medio de encuestas donde los comerciantes
relatan los acontecimientos, el lugar, las personas que interactuaron y los fenGmenos, que se

presentaron.

Alcance de investigacion

El alcance de investigacion es de tipo descriptivo donde, se considera los fenémenos,
situaciones, practicas, eventos y componentes estudiados acerca de la comercializacién en los
puestos de venta, incorpora informacion para realizar los analisis de manera explicativa, que
sean entendibles y mantienen una estructura adecuada, explora caracteristicas, perfiles de

personas, grupos con el fin de obtener informacion sobre los conceptos de las variables.

2.2 Recopilacién y analisis de la informacion

Poblacion y muestra.

En la plaza 18 de octubre del Cantén Saquisili, se cuenta con una poblacion de 47 personas,
distribuidas de acuerdo con el tipo de productos, que se comercializan, estas son: 13
dedicadas a la venta de artesanias, 20 a la venta de comidas preparas y 12 que realizan la
venta de legumbres, hortalizas y frutas, asimismo, se toma en cuenta la participacion de la
comisaria municipal y del director del departamento de planificacion del municipio del canton

Saquisili.
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Tabla 1:
Poblacion plaza 18 de octubre afio (2019)

Participantes f %
Artesanias 13 27.6%
Comidas preparadas 20 42.5%
Frutas, hortalizas y legumbres 12 25.5%
Comisaria 1 2.2%
Director de planificacion 1 2.2%
TOTAL 47 100%

Fuente: Elaboracién propia.

La investigacion es de tipo no probabilistica, al realizar el andlisis de los participantes de la
plaza 18 de octubre del cantdon Saquisili, se ha obtenido una poblacion de 47 personas,
quienes intervendran en el proceso de investigacion y seran considerados la muestra para el

presente estudio.

Tipo de recoleccion de informacion

Una de las técnicas, que se utiliza para la presente investigacion es la encuesta por lo que
permite obtener y elaborar datos de una manera réapida y efectiva, se realiza a los
comerciantes de la plaza 18 de octubre del cantdon Saquisili quienes ser&n las personas
beneficiadas con los modulos de comercializacion de productos. Encuentra los problemas que
los comerciantes presentan en sus puestos de trabajo, las necesidades que tienen y asi para
poder solucionarlas utiliza como instrumento el cuestionario, este contiene el nombre la
institucion seguido del objetivo y el porqué, con sus respectivas instrucciones y finaliza con el

agradecimiento.

Otra de las técnicas utilizadas para la presente investigacion es la entrevista, la, cual, permite
recopilar informacién de uno o varios especialistas enterados del tema y obtener datos de

importancia utiliza como instrumento una guia de preguntas y obtienen respuestas abiertas.

La ficha de observacion permite obtener una informacion directa acerca de los productos que
los comerciantes cuentan en su puesto de venta, las actividades que realizan, los

inconvenientes que presentan mediante medios fotograficos.
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Procesamiento y analisis de la informacion

1.- ¢Queé tipos de productos comercializa?

Tabla 2:
Productos dentro de la plaza

Opcidn f %
Artesanias 13 28.9%
Comidas preparadas 20 44.4%
Frutas, hortalizas y legumbres 12 26.7%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracién propia.
Analisis.
El resultado indica, que se disefiarian mobiliario para artesanias, comidas preparadas, frutas,

hortalizas y verduras.

2.- ¢Qué problemas presenta al momento de vender sus productos?

Tabla 3:
Problemas en la venta de productos

Opcidn f %
Desorden 18 40%
Insalubridad 8 17.8%
Deterioro de los productos 6 13.3%
Espacio insuficiente 13 28.9%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracion propia.

Anélisis.
Los modulos mantendrian ordenados a los productos, se proporciona el espacio suficiente,

cuida aspecto de insalubridad y el deterioro de estos.

3.- ¢Los productos que comercializa, se han visto afectados por factores climaticos?

Tabla 4:
Problemas con los productos por factores climaticos

Opcién f %

Muy frecuentemente 2 4.4%
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Continuacion

Frecuentemente 16 35.6%
Ocasionalmente 13 28.9%
Raramente 14 31.1%
Nunca 0 0%

Total 45 100%

Fuente: Elaboracién propia.

Anélisis.
El disefio del moédulo proporciona seguridad mediante una cubierta, utiliza materiales
sostenibles para que los productos, se conserven, frecuentemente, se ven afectados por

factores del clima.

4.- ;Qué tipos de problemas presenta al momento de armar su puesto de venta?

Tabla 5:
Problemas al armar el puesto de venta

Opcidn f %
Problemas musculares 8 17.8%
Incomodidad 19 42.2%
Accidentes 4 8.9%
Dafios en la mercancia 14 31.1%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracién propia.

Analisis.
El mddulo estard armado para los comerciantes en el puesto de trabajo, evita que estos tengan

que disponer de herramientas o materiales.

5.- ¢Accederia facilmente a todos los productos en el puesto de venta?

Tabla 6:
Acceso facil a los productos

Opcién f %
Si 8 17.8%
No 37 82.2%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracion propia.
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Analisis.

El mddulo permite el alcance adecuado a todos los productos mediante una distribucion por

categoria genera comodidad tanto para el comerciante como para el cliente.

6.- ¢Cuenta con productos que, no se exhiben de manera correcta o de forma ordenada?

Tabla 7:
Problemas en la exhibicion de productos

Opcidén f %
Casi siempre 7 15.6%
Usualmente 30 66.7%
Ocasionalmente 7 15.6%
Usualmente no 0 0%
Casi nunca 1 2.2%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracion propia.

Analisis.

El mddulo contiene exhibidores para todos los productos con los que el comerciante cuente, y

asi captar la atencion del cliente.

7.- ¢Cuenta con un rotulo que identifique el tipo de comercio que usted realiza?

Tabla 8:
Publicidad acerca de los productos

Opcidén f %
Si 3 6.7%
No 42 93.3%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracién propia.

Analisis.

El mddulo tiene un rotulo acerca del producto, que se comercializa, que sea visible al publico.

8.- ¢Considera que el espacio es el adecuado para que el cliente acceda a los productos y
circular sin dificultad?

Tabla 9:
Espacio adecuado de circulacién



Opcidn f %
Muy satisfecho 0 0%
Relativamente satisfecho 6 13.3%
Indiferente 9 20%
Relativamente insatisfecho 29 64.4%
Muy insatisfecho 1 2.2%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracién propia

Analisis.
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En el modulo, se considera parametros ergonémicos para permitir el acceso facil y el

desplazamiento en el interior.

9.- ¢Considera usted que el mobiliario con el que cuenta es el necesario para almacenar todos

sus productos?

Tabla 10:
Mobiliario para el almacenaje de productos

Opcidn f %
Muy satisfecho 0 0%
Relativamente satisfecho 12 26.7%
Indiferente 8 17.8%
Relativamente insatisfecho 22 48.9%
Muy insatisfecho 3 6.7%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracion propia

Analisis.

El mddulo proporcionara mobiliario para el almacenaje de todos los productos genera

seguridad y evita, que se deterioren.

10.- ¢ Qué tipo de almacenaje de productos usted prefiere?

Tabla 11:
Tipo de almacenaje
Opcién f %
Estatico 18 40%
Movil 27 60%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracién propia.

Analisis.
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El tipo de almacenaje para los productos de los comerciantes en el interior del médulo sera

movil.

11.- ;Qué tan satisfecho o insatisfecho, se siente con la facilidad de almacenamiento?

Tabla 12:
Facilidad de almacenaje

Opcidén f %
Muy satisfecho 0 0%
Relativamente satisfecho 9 20%
Indiferente 7 15.6%
Relativamente insatisfecho 28 62.2%
Muy insatisfecho 1 2.2%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracion propia.

Analisis.

El médulo porporcionara almacenamiento rapido y eficaz mediante estanterias y armarios.

12.- ;Cree usted que la construccién de casetas mantendra los productos ordenados, en

optimas condiciones para su consumo Y tendran una buena visibilidad para el consumidor?

Tabla 13:
Construccion de caseta
Opcién f %
Totalmente de acuerdo 25 55.6%
De acuerdo 19 42.2%
Indeciso 1 2.2%
En desacuerdo 0 0%

Continuacion
Totalmente en desacuerdo 0 0%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracién propia.

Analisis.

Se disefiara el mobiliario de acuerdo a la carateristica de cada producto.

13.- ¢La incorporacion de casetas en la plaza promovera el comercio, la afluencia de personas

a la plaza-y con esto las ventas incrementaran?
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Tabla 14:
Afluencia de personas
Opcion f %

Totalmente de acuerdo 26 57.8%
De acuerdo 17 37.8%
Indeciso 2 4.4%
En desacuerdo 0 0%
Totalmente en desacuerdo 0 0%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracién propia.

Analisis.
El disefio de los médulos de comercializacion mejoraran la imagen a la plaza cumplen con las

necesidades de los comerciantes y genera una nueva espectativa para los consumidores.

14.- ;Le gustaria que la caseta de comercializacion tenga un disefio que represente al cantén

Saquisili?
Tabla 15:
Disefio del médulo
Opcion f %
Si 45 100%
No 0 0%
Total 45 100%

Fuente: Elaboracién propia.

Analisis.

El mddulo tendra un disefio que represente al cantén Saquisili.

A continuacién, se observa los resultados obtenidos de las entrevistas realizadas para la

aplicacion del disefio del modulo los cuales, se encuentran en los anexos 1y 2 .

Objetivo: Determinar los problemas que han sido observados por la Comisaria Municipal, se

encuentra en constante trato con los comerciantes.

Entrevista 1: Myriam Fabara, comisaria Municipal del Canton Saquisili.
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Preguntas: Las preguntas, que se presentan, a continuacion, corresponden a la respuesta en un
solo parrafo resumido: ¢Qué tipo de problemas y necesidades presentan los comerciantes en
los puestos de venta?, ;Mediante qué tipo de ordenanzas, se rige la distribucion de los puestos
de venta de la plaza 18 de octubre del cantén Saquisili?, ;Cudales son los beneficios con los
que cuentan los comerciantes de la plaza una vez que realizan el pago por el uso del suelo?,
Que tipos de controles, se realizan a los puestos de venta para que ejerzan su funcién en el
interior de la plaza?, ;Qué espacio es destinado a cada comerciante para que realize la venta
de sus productos en el interior de la plaza?, ¢Los puestos de venta cumplirian con algun tipo
de instalacién?, ¢;Cuéales son las caracteristicas que cumplira el puesto de venta para que

funcione dentro de la plaza?

Los modulos de comercializacion carecen de espacio, ademas, no disponen de mobiliario para
el cuidado de los productos, sin embargo, se dispone que estén libres de contaminacion, se
encuentran expuestos al polvo y a la tierra, los comerciantes, se encuentran distribuidos
conforme a la ordenanza vigente luego de haber obtenido el uso del suelo donde, se les dota
de espacios de dos por dos metros cuadrados, para verificar, que se cumplan estas ordenanzas
,se realizan controles por parte de los policias municipales, aunque en su mayoria los espacios

utilizados son mas de los que fueron adquiridos por los comerciantes.

Objetivo: Obtener los criterios necesarios para la aplicacion del disefio del modulo de

comercializacién de productos.

Entrevista 2: Yomara Jiménez, Disefladora.

Preguntas: Las preguntas, que se presentan, a continuacion, corresponden a la respuesta en un
solo péarrafo resumido: ¢(Qué tipo de exhibidores recomienda utilizar en los modulos de
comercializacion para obtener una optima visualizacion de los productos?, ¢(Qué tipos de
materiales considera usted que sean los adecuados para aplicarlos en mdédulos de
comercializacidn, se toma en cuenta que estaran a la intemperie?, ;Qué tipos de mobiliario, se
recomiendan para el almacenaje de productos alimenticios?, ;Qué requerimientos hay que
tomar en cuenta para el disefio de modulos de comercializacion?, ;Como, se recomienda

distribuir las zonas de exhibicién dentro del mddulo?, ¢(Qué tipos de ensambles, se
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recomiendan utilizar en la aplicacién del modulo?, ;Qué tipos de recubrimientos, se

recomienda utilizar para garantizar la resistencia de desgaste de los materiales?

Los modulos seran utilizados para exhibicion de los productos, se determina como es y como
necesita ser visto, como materiales es muy atil la madera, permite la asepsia y el lavado
continuo, ademas, es util al ensamblar el modulo donde las piezas encajen, y recubrirlos con
pinturas anticorrosivas o curar la madera, como mobiliarios, se recomiendan las cestas,
generan flujos de aire, las zonas, se distribuirian de acuerdo al producto a ser comercializado,
los ensambles japoneses son muy Utiles, no necesitan de herramientas extras para su

funcionalidad.

Posterior mente, se presenta la informacion recaudada en las fichas de observacion las, cuales,
fueron aplicadas a los distintos tipos de productos, que se comercializan en la plaza 18 de

octubre del Canton Saquisili los mismos, que se encuentran en el anexo 3, 4 y 5.

Objetivo: Analizar los puestos de trabajo de los comerciantes de frutas, hortalizas y verduras

en la plaza 18 de octubre del Canton Saquisili.

Tabla 16:
Frutas, hortalizas y verduras
PRODUCTO NECESIDAD MOBILIARIO ESQUEMA
Meldn Evitar la luz del sol. Cesta.
4 Evitar, que se amontonen

26cm

grandes cantidades.

Proporcionar flujos de aire.

12cm

Producto grande.

Se exhibe por unidades.

Forma redonda.

Pifia Amplio espacio para su Cesta.

colocacion.

32cm

Mantenerse a temperatura

ambiente. 120m

Producto grande.

Se exhibe por unidades.
Forma amorfa.

Correcta manipulacion.
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Banano

Mantener una adecuada
manipulacién.

Evitar mantenerlo en la planta
madre.

Producto mediano.

Se exhibe en racimo.

Forma alargada.

Ganchos.

20cm

5cm

Col

L~

A

Mantenerla en la sombra.
Proporcionar flujos de aire.
Se exhibe por unidades.
Forma redonda.

Adecuada manipulacion

Cesta.

30cm

12cm

Lechuga

£
\ "

Mantenerlas frescas
proporcionar flujos de aire.
Sombra.

Productos grandes.

Se exhibe por unidades.
Forma redonda.

Evitar bajas temperaturas.

Cesta.

40cm

120m

Cebolla larga

-

Estar en un espacio aparte por
su olor.
Se exhibe en rollo.

Forma alargada.

Cesta.

21cm

10cm

Pimiento

-

Mantenerse en contenedores
con perforaciones para
mantener su frescura.
Producto pequefio.

Se exhibe por unidades.
Forma amorfa.

Su color es rojo, amarillo,

verde, naranja e incluso negro.

Cesta.

25¢m

12cm

Tomate

Correcta manipulacion.

Evitar mantenerlo en la planta
madre.

Sensibilidad al frio.

Producto mediano.

Se exhibe por unidades.
Forma redonda.

Proporcionar flujos de aire.

Cajas

40em

10cm
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Tomate de arbol

s

Correcta manipulacion.

Evitar materiales toxicos en su
almacenamiento.

Proporcionar flujos de aire.
Producto mediano.

Se exhibe por unidades.

Forma redonda.

Cesta.

20cm

7cm

Manzanas

Poder distribuirlas segun la
variedad o color.
Mantenerla en temperaturas
bajas.

Evitar mantenerla en la plata
madre.

Se exhibe por unidades.
Forma redonda.

Cajas.

21cm

10cm

Babaco

Mantener una adecuada
manipulacién.
Mantenerlo en una

temperatura ambiente.

Cajas.

40em

10cm

Guanabana

Que, no se aplasten entre si.
Correcta manipulacion.
Sensibilidad al frio.
Producto grande.

Se exhibe por unidades.

Forma amorfa

Cajas.

40cm

10cm

Habas

Se mantengan frescas y no se
rieguen.

Mantenerse a temperatura
ambiente.

Producto pequefio.

Se exhibe en canastas
pequefias.

Forma redonda.

Cajas.

42em

10cm

Alverja

©

Mantenerse a temperatura
ambiente.

Producto pequefio.

Se exhibe en canastas
pequefias.

Correcta manipulacion.

Cajas

426m

10em
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Sandia

Evitar lesiones fisicas o
quimicas.

Producto grande.

Evitar bajas temperaturas.
Se exhibe por unidades.
Forma redonda.

Cesta.

Achotillo

Proporcionar flujos de aire.

Mantenerse a temperatura
ambiente.

Producto pequefio

Se exhibe por unidades.

Forma redonda.

Cesta.

20cm

7cm

Zanahoria

Mantenerse en bajas
temperaturas.

Producto mediano.

Se exhibe por unidades.

Forma alargada.

Cesta.

20cm

12cm

Limén

Evitar, que se dispersen.
Evitar mantenerlo en bajas
temperaturas.

Productos pequefios.

Se exhibe en malla o
canastillas.

Forma redonda.

Cajas

21cm

10cm

Ajo

Evitar, que se dispersen.
Mantener a temperatura
ambiente.

Se exhibe en malla

Cestas.

21cm

10cm

Melloco

Mantenerse en la sombra.
Evitar, que se disperse.
Producto pequefio.

Se exhibe por unidades.

Forma amorfa.

Cestas.

21cm

10cm

Uvas

P,

Proporcionar flujos de aire.

Mantenerse en la planta madre

Correcta manipulacion.

Se exhibe en racimos.

Cestas.
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Aguacate

Evitar mantenerlo en la planta
madre.

Correcta manipulacion.
Producto mediano.

Se exhibe por unidades.
Forma amorfa.

Cajas

40em

Papaya

>

Mantenerse a temperatura
ambiente.

Correcta manipulacion.
Producto grande.

Se exhibe por unidades.

Forma amorfa.

Cajas.

40em

Cebolla

=

Proporcionar flujos de aire.
No son sensibles a los dafios
por frio.

Estar en un espacio aparte por
su olor.

Producto mediano

Se exhibe por unidades.

Forma redonda.

Cestas.

21cm

10cm

Hiervas medicinales

Mantenerse a temperatura
ambiente.

Se mantenga sin
contaminacion.

Producto grande.

Se exhibe en rollo.

Forma alargada.

Cestas.

Mantenerse a bajas
temperaturas.

Producto mediano.

Se exhibe por unidades.

Forma amorfa.

Cestas.

30cm

12cm

Mandarina

o

Producto mediano.
Se exhibe por unidades.

Forma redonda.

Cajas.

40em

Pepinillo

Evitar el almacenamiento
junto a platanos, melones o
tomates.

Producto mediano.

Cestas.

25¢cm

7cm
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Zapote Mantenerlo a temperatura Cestas.
ambiente.
Producto grande. =
Se exhibe por unidades.
\ Forma amorfa. o
Zapallo Mantenerse a temperatura Cajas.
ambiente.
Producto grande.
Se exhibe por unidades.
Forma redonda.
Pera Evitar la luz del sol. Cajas
'\ Mantener una adecuada
manipulacién.
Producto mediano.
Se exhibe por unidades.
Forma amorfa.
Maracuyé Proporcionar flojos de aire. Cestas.
No colocar el producto encima
. de otro. -
Producto mediano. e
Se exhibe por unidades.
Forma redonda.
Naranja Evitar colocar alado de Cajas.
manzanas, esta fruta madura y
hace que el producto dure
menos.
Mantenerse a temperatura
ambiente.
Producto mediano.
Se exhibe por unidades.
Forma redonda.
Kiwi Evitar la humedad. No colocar | Cesta.

uno encima de otro.
Producto mediano.
Se exhibe por unidades.

Forma redonda.

30cm
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Mora

e

Mantenerse en bajas
temperaturas.

Correcta manipulacion.
Producto pequefio

Se exhibe por unidades.
Forma redonda.

Cajas.

Papa

~’

Mantenerse a temperatura
ambiente. Proporcionar flujos
de aire, colocar en lugares
0SCUros.

Producto mediano.

Forma redonda.

Cestas.

24cm

12cm

Coliflor

-

3

Temperaturas bajas,
ventilacion, evitar estar junto a
la cebolla.

Producto grande.

Se exhibe por unidades.

Forma amorfa.

Cestas.

Granadilla

Mantenerlo en temperaturas
bajas.

Evitar lesiones.

Producto mediano.

Se exhibe por unidades.
Forma redonda.

Cesta.

25cm

Frutilla

Mantenerse a bajas
temperaturas.

Evitar lesiones.
Producto pequefio.

Se exhibe por unidades.

Forma amorfa.

Cajas.

Fuente: Elaboracién propia.

Objetivo: Analizar los puestos de trabajo de los comerciantes de artesanias en la plaza 18 de

octubre del Cantdn Saquisili.

Tabla 17:

Artesanias
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PRODUCTO NECESIDAD MOBILIARIO ESQUEMA
Ponchos. Exhibicion. Colgador
Proteccidn de factores maltiple.
1 climéticos. — i o
Capacidad de
almacenamiento.
Alcance adecuado.
Resistencia de peso.
Cobijas. Exhibicién. Proteccion de Escalera
factores climaticos. expositora.
- Capacidad de
9 almacenamiento. i
Alcance adecuado.
Resistencia de peso.
Gorros de lana. Exhibicidn. Mobiliario de
Orden. almacenamiento

Capacidad de
almacenamiento. Proteccién
de factores climaticos.
Alcance adecuado.

30cm

12cn

Exhibicion.

Orden.

Capacidad de
almacenamiento.
Proteccién de factores
climaticos.

Alcance adecuado.

Mobiliario de

almacenamiento

30cm

12cn

Bufandas

Exhibicion.

Orden.

Capacidad de
almacenamiento.
Proteccién de factores
climéticos.

Alcance adecuado.

Mobiliario de

almacenamiento

Busos de lana.

Exhibicion.
Proteccion de factores
climaticos.

Alcance adecuado.

Gancho

exhibidor.

40cm

1
| |3cm
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Bordados grandes. Exhibicion. Organizador de
""_'*"'@,'v‘ Orden. textiles.
b’,"'"?‘ Capacidad de
"*_:*"" almacenamiento.
5“!‘ Pr-oteiCT:lon de factores
climéticos.
Alcance adecuado.
Pijamas. Exhibicion. Gancho
A Orden. expositor.
Pt} Capacidad de almacenamiento i = o
Proteccién de factores
Ve climaticos.
Alcance adecuado.
Blusas. Exhibicion. Gancho
. = Orden. expositor.
h 3 Capacidad de almacenamiento | = Han
i Proteccién de factores
y- climaticos.
Alcance adecuado.
Bolsos. Exhibicion. Mobiliario de
*“W Orden. almacenamiento
| Capacidad de -

T T T

almacenamiento.
Proteccion de factores
climaticos.

Alcance adecuado.

12em

Chalinas.

Resistencia de peso.
Adaptados para diferentes
cantidades.

Exhibicion.

Orden.

Proteccién de factores
climaticos.

Alcance adecuado.

Mobiliario de

almacenamiento

Espejo.

|

lluminacién.
Espacio.

Seguridad.

Parte fija de
madera.

Fuente: Elaboracién propia.



Objetivo: Analizar los puestos de trabajo de los comerciantes de comidas preparadas en la

plaza 18 de octubre del Canton Saquisili.

Tabla 18:
Comidas preparadas

PRODUCTO

NECESIDAD

MOBILIARIO

ESQUEMA

Cocineta

Mueble de acero
inoxidable.

Higiene.

Mesoén

T1,5cm

Evitar el calor.
Mantener una
distancia
prudente de la

cocina.

Mueble tipo

jaula.

Batea para fritada

Evitar la luz del
sol.

Evitar que
ingrese el polvo.
Evitar la

humedad.

Mesoén

| 40cm

[ 1,5cm

Canasta

Evitar la luz del
sol.

Evitar la
humedad.
Mantenerse en

un lugar seco.

Mesoén

| 40cm

[ T 1.5cm

Tina de plastico

4

Higiene.
Soporte fijo.
Alcance
adecuado.

Base fija.

| 50cm

[T 1.5cm

Fuente: Elaboracion propia.
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2.3 Propuesta de investigacion

Para desarrollar el disefio de los mddulos de comercializacion, se toma en consideracion
distintas fases y métodos sistematicos, los cuales, se ejecutan en la investigaciéon para el
disefio de productos en la metodologia de Bruce Archer donde, se detalla la definicion del
disefio al momento de seleccionar los materiales adecuados y poder aplicarlos, logra cumplir
con las necesidades de funcién y estética, por lo tanto, el disefio del mddulo de
comercializacién, se enfocara en las necesidades del usuario como es el comerciante y el

consumidor desarrolla fundamentalmente las etapas: analitica, creativa y de ejecucion.

1.- Caracterizacién de la institucion

La Plaza 18 de Octubre, se encuentra ubicada en el cantén Saquisili en la provincia de
Cotopaxi, en las calles 24 de Mayo y Bartolomé de las casas, al norte de la ciudad a 200
metros del parque central. Aqui, se expenden distintos tipos de productos como artesanias de
Otavalo, Cotacachi, Tigua y otras comunidades del Cantdén y fuera de él. Ademas, se
encuentran comidas preparadas Y frutas al por mayor y menor, los dias, que se realiza la feria

en esta plaza son los miércoles y jueves en horarios desde las 6 a.m. hasta las 5 p.m.

2.- Definicion del problema y preparacion del programa detallado

Por medio de las siguientes técnicas: encuestas, entrevistas y fichas de observacion que fueron
aplicadas a los participantes de la plaza 18 de octubre del canton Saquisili, se logrd
determinar los problemas con los que cuentan estas personas, en los, que se encuentran:
comerciantes que venden sus productos al aire libre, desorden, espacio insuficiente, productos
afectados por factores climaticos, incomodidad del comerciante al momento de acceder a sus
productos, accidentes, los productos, no se exhiben de manera correcta, no cuentan con
publicidad, carecen de mobiliario, no se respeta el espacio que dota el municipio para cada
comerciante, hay productos, que se encuentran en contacto con el suelo, puestos armados con
materiales en mal estado utilizan postes como soportes y las uniones las realizan con sogas, y
pasadores que no dan ningun tipo de seguridad, los transelntes, se arriman a la mercancia sin
tomar en cuenta que las dafian y existen instalaciones eléctricas expuestas al agua y al paso de
las personas, por consiguiente, estos problemas seran estudiados para lograr una solucion para

el usuario.
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Antecedentes de la propuesta

Los modulos de comercializacion seran disefiados conforme al espacio que el municipio
sefiala en su patente, contaran con sistemas montables y desmontables, ademas, el mobiliario,
se disefia en base a medidas ergondmicas, se considera el dptimo alcance a los productos, se
analiza sus necesidades, ademas, de caracteristicas de distribucion, comercializacion y
exhibicion. Se toma en cuenta mdédulos que existen en el mercado para observar los

problemas y poder corregirlos.

Justificacion

El disefio del médulo de comercializacion de productos proporciona sistemas montables y
desmontables, esto quiere decir que el maobiliario es adaptable para los tipos de comercio, que
se dan en la plaza, ademas, fue disefiado en base a las caracteristicas de cada producto donde
seran exhibidos de una mejor manera donde logra facilitar la organizacion, el manejo
adecuado de los productos y puede utilizar de acuerdo a la necesidad del comerciante, con
este nuevo sistema, se pretende mejorar el comercio en la plaza, satisfacer las necesidades de

la poblacion, disminuir los costos de produccion y eliminar el trabajo informal.

Objetivo de la propuesta

Disefiar modulos de comercializacion en base a medidas ergondmicas, con un alcance 6ptimo
a los productos, una organizacion y exhibicion adecuada, con un facil acceso, ademas,
protegiéndolos de factores climaticos con mobiliario montable y desmontable, funcional para
los tres tipos de comercio, se mantiene al producto en buen estado y ofrece al usuario una

estacion de trabajo de calidad.

Analisis de factibilidad

El modulo de comercializacion de productos es factible desarrollar, se posee la informacién
necesaria, ademas, existe en el mercado los materiales, maquinaria y mano de obra para su
aplicacion, en el sector de la construccion, se encuentra informacion sobre maodulos
prefabricados mediante estructura de acero galvanizado, equipos e instalaciones de bajo costo

para la comercializacion. En correlacion al aspecto financiero el municipio del canton
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Saquisili aprobd el estudio de los modulos, existe una gran cantidad de comerciantes que no
cuentan con estaciones de trabajo de calidad y no solo en la plaza 18 de octubre sino, también,
en otras como la plaza Kennedy, Gonzéales Suérez entre otras. Conforme al campo ambiental
el mddulo es disefiado con materiales amigables al medio ambiente y asi mismo, en base a la

ordenanza municipal vigente en el cantdn.

Fundamentacion

Los productos con los que cuentan los comerciantes de artesanias, hortalizas, frutas y comidas
preparadas, llegarian en 6ptimas condiciones al consumidor, de tal forma que el mobiliario es
disefiado para cada tipo de producto de acuerdo con sus caracteristicas, se logra mantenerlos
en buenas condiciones, ademas, serdn montables y desmontables y el comerciante puede

determinar su funcién conforme a su necesidad.

3.- Obtener datos relevantes, preparar especificaciones y retroalimentar

A continuacion, se establecerdn las necesidades analizadas anterior mente, donde, se
encuentran problemas con los que cuentan los comerciantes, 10s mismos que serviran para
poder definir probables soluciones, estas necesidades seran categorizadas segun su

importancia donde 1 es de menos relevancia y 5 el mas importante.

Tabla 19:
Necesidades
Necesidad Importancia

Funcionales: Calificar
Mobiliario multifuncional 5
Resistencia a factores climaticos 5
Simplicidad al colocar y retirar los productos 5
Salubridad 4
Adaptable a las necesidades del usuario 4
Asegurar la disponibilidad de las instalaciones 3
Prevalecer la calidad de los productos 4
Uso:
Productos libres de contaminantes 4
Medidas ergonémicas para el disefio del médulo 5
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Accesibilidad a todos los productos

Almacenamiento

Exhibicion de los productos

Ligero

Prevencion de deterioro del médulo mediante mantenimiento

wW| &~ O | OO

Estructurales:

Sistemas montables y desmontables

Piezas multifuncionales

Estabilidad

Mesa y silla para el comerciante

Estructura de proteccién de productos

Al O M B O

Formal o expresiva:

Identificacién cultural

Innovador

Llamativo

sensibilidad con el entorno

Orden en el modulo

Al W W B O

Materiales:

Resistente

Facil de encontrar

No toxicos

Reusable

Tenacidad

Wl b~ O B O

Social:

Econdmico

Facil de acceder

Respetar el uso de suelo

Comercio formal

Organizacion

A | O | b

Psicoldgicas:

Percepcion del producto

Interaccion entre el producto con el usuario

Color

Forma

Mejorar el comercio

Al W W 01 0

Técnico-productivas:

Precios no elevados

SN

Eliminacidn de operaciones riesgosas
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Cumplimiento de requisitos legales 5
Requerimientos de calidad 4
Facilidad de construccion 3

Fuente: Elaboracién propia.

A continuacion, se observa las necesidades mas relevantes que presentan los comerciantes de

la plaza 18 de octubre del canton Saquisili, las, cuales, seran analizados segun sus beneficios

y dificultades con el fin de analizar los puntos positivos que aportan al nuevo disefio.

Tabla 20:
Jerarquizacion de necesidades
Numero Jerarquizacion de necesidades Beneficios Dificultades

1 Mobiliario multifuncional Sirve para los tres tipos | Mantener un orden de
de comercio. las piezas y evitar la

complejidad.

2 Resistencia a factores climéticos Evita que los Mobiliario destinado
productos, se para cada producto.
deterioren.

3 Simplicidad al colocar y retirar los productos | Reduccion de fatiga en | Adecuar al espacio
el usuario. reducido.

4 Medidas ergondémicas para el disefio del Permite adaptar los Adecuar la holgura el

mddulo productos con el alcance y la distancia
espacio en base a las optima entre el usuario
necesidades del y el producto.
comerciante.

5 Accesibilidad a todos los productos Orden en el interior del | Mobiliario que el
madulo. usuario manipularia

con facilidad.

6 Exhibicién de productos Permite destacar el La exhibicion va
producto, lograr acorde a las
atraccion por el caracteristicas del
consumidor, ademas, producto.
un aumento en las
ventas.

7 Sistemas montables y desmontables Costos reducidos, Los ensambles, se

faciles de transportar,

multifuncionales.

podran deteriorar con

el tiempo.




Continuacion

46

8 Mesa v silla para el comerciante. Espacio de Fusionar los dos
alimentacion y elementos en uno.
descanso.

9 Identificacion cultural Permitir a las personas | Obtener una extraccion
saber mas sobre la de forma que la gente
cultura de Saquisili. entenderia.

10 Resistente Evita deterioro, dafios, | Dificil de manipular.
robos de la mercancia.

11 No toxicos Evita que los alimentos | Adecuar el médulo con
sean contaminados. materiales que no sean

COrrosivos.

12 Respetar el uso de suelo Se proporciona mas Evitar el comercio
puestos en el interior informal.
de la plaza.

13 Percepcion del producto Permite que el Adecuar la cantidad de
producto predomine productos para, que se
por su caracteristica. visualice facilmente

con el consumidor.

14 Interaccion entre el producto con el usuario Permite al usuario Mantener los productos
moverse y obtener los | en buenas condiciones.
productos.

15 Eliminacién de operaciones riesgosas Evita lesiones, y Crear un espacio de
enfermedades en el trabajo saludable.
usuario.

16 Cumplimiento de requisitos legales Se disefia en bases a Cumplir las
normas legales. especificaciones de los

requisitos.

Fuente: Elaboracion propia.

4.- Analisis y sintesis de los datos para preparar propuestas de disefio

En base a la informacion obtenida acerca de las necesidades mas especificas para el médulo
de comercializacion, se determina la programacién de los requisitos mas factibles con los que
cumpliria el disefio, en la tabla 24, se detallan las caracteristicas y requerimientos de

soluciones para el madulo.
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Especificaciones del Producto

NUm. Necesidades Métrica Factor determinado
1 -Mobiliario multifuncional Generar un mobiliario que Ensambles que encajen
-Sistemas montables y funcione para los 3 tipos de | perfectamente, mediante tipos de
desmontables comercio. uniones, caja y espiga, cola de
milano, herrajes metalicos, con
materiales livianos.

2 -Resistencia a factores climaticos | Generar un mddulo. Estructura para cubierta, y
paredes del médulo con
materiales para exteriores.

3 -Simplicidad al colocar y retirar Dimensiones del mobiliario | Altura maxima para alcanzar los

los productos. optimo. productos 160cm, distancia del

-Accesibilidad a los mismos.

-Interaccién entre el producto con

suelo con el producto 38cm,

profundidad optima del

el usuario. mobiliario 81.3cm, alcance
punta mano extendida, alcance
punta mano, alcance vertical
asimétrico.

4 -Medidas ergonémicas para el Reduccidn de riesgos, Holgura hacia el usuario,
disefio del modulo. medidas en funcion del maximo angulo de visién,
-Eliminacion de operaciones operario. distancia maxima, distancia
riesgosas minima, altura de ojo, confort,

seguridad.

5 -Exhibicion de productos Llamar la atencién del Visibilidad, espacio para cada
- Percepcidn del producto producto con mobiliario producto, distribucién, lenguaje

disefiado en base a la del producto, forma, color,
caracteristica de cada uno. textura.

6 -Mesa y silla para el comerciante. | Generar una silla que No tener una profundidad

cumpla las dos funciones. demasiado pequefia en el
asiento, generar comodidad.

7 -ldentificacidn cultural Determinar y exaltar aquello | Generar una abstraccion de

que lo diferencia. formas.

8 -Resistente Proteccidn, salubridad en el | Materiales anticorrosivos sin
-No tdxicos madulo. contaminantes, facil limpieza y

desinfeccidn, flujos de aire.

9 -Respetar el uso de suelo Normativas legales. Disefio en base a la patente

-Comercio formal

-Cumplimiento de requisitos.

vigente en el municipio del

Canton Saquisili.
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Fuente: Elaboracién propia.

5.- Disefio de la propuesta

El disefio conceptual hace relacion a la percepcion, que se le da al producto con el
consumidor, para desarrollar una idea con relacién al lugar donde, se da la feria y a su cultura,
a continuacion, se realizara un moodboard de uno de los atractivos turisticos del lugar como
es el danzate y su vestimenta, el mismo que es tomado como motivo gestor para obtener sus
formas y partes que lo conforman, para posteriormente pasar a generar los bocetos de la
propuesta, y con esto, se pretende llamar la atencién de los turistas, y dar un aspecto

representativo a la plaza.

it 200 TV

Figura 17: Danzante de Saquisili

Fuente: Elaboracion propia.
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A continuacion, en la figura 18, se genera la extraccion de las secciones basicas del traje del
danzante, donde, se encuentra la cabeza, esta representa una mano gigante con sus dedos que
apunta hacia los puntos cardinales, el pecho el, cual, ostenta poder que representa la figura del
Inca, el chumy o cinturén que representa las cosechas, el delantero simboliza la figura del sol
y la luna y las alas al cielo que eran el firmamento animico por el culto sagrado, de estas

partes partiremos para generar la extraccion de color y formas.

SECCIOMES BASICAS

Cabeza

DANZANTE DEL
CANTON SAQUISILI

Facho

| Chumy-Cinturdn

Delantero

Figura 18: Partes del Danzante

Fuente: Elaboracién propia.
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Posterior mente en la figura 19, se presenta la cromatica a utilizar la, cual, fue obtenida del

motivo gestor en este caso la vestimenta del Danzante del cantén Saquisili.

Cod:C13184A

i Codi78833D

£
* Cod:DBE3I923
bt

Figura 19: Cromatica

Fuente: Elaboracion propia.

Por consiguiente, se genera una abstraccion de formas a las secciones basicas del Danzante,

con el objetivo de aplicar los fundamentos de disefio, y posteriormente desarrollar los bocetos

en base a las necesidades del usuario y cumplir con las normativas que el municipio del

canton dispone.

Repeticion

CABEZA

Figura 20: Cabeza

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 21: Pecho

Fuente: Elaboracion propia.

Geometrizacion

Gt

TEXTURA

Continuidad

Figura 22: Chumy o cinturon

Fuente: Elaboracidn propia.
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DELANTERO

TEXTURA
ERNREGSaN

HENRT

Orientacion

Figura 23: Delantero
Fuente: Elaboracidn propia.

Superposicion

Figura 24: Alas al cielo

Fuente: Elaboracion propia.
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Empieza el proceso de bocetaje, se toma en cuenta las necesidades y requerimientos de los

comerciantes, con el fin de lograr un médulo de comercializacion funcional y estético.

P e ee—
L7 v e —
L ——— i —
O— /~ S " | -
i > LS8, OmN—————
= v -
i l v
= s LY
-— | &

BOCETO 1

]

Figura 25: Boceto 1

Fuente: Elaboracion propia.

T BOCETO 2

Figura 26: Boceto 2

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 27: Boceto 3

Fuente: Elaboracion propia.

De las propuestas presentadas, se realiza una tabla de especificaciones de las caracteristicas,
que se observan de cada uno de los bocetos donde, se marcara con una x en el caso de

cumplirlas.

Tabla 22:

Especificaciones de bocetos

ESPECIFICACIONES DE BOCETOS

Caracteristicas Boceto 1 Boceto 2 Boceto3
Visibilidad de los productos X X X
Mobiliario de descanso X X

Avrea de circulacion X X
Mobiliario para abastecer todos los productos | x

Fuente: Elaboracién propia.

De los bocetos, que se han presentado anteriormente, se observa que, en base a las
necesidades y requerimientos tanto de los comerciantes como del municipio del cantén, el
boceto 1, que se encuentra en la figura 25 y el boceto 3, que se encuentra en la figura 27

cumple con las caracteristicas necesarias.
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Debido a esto, se procede a modelar las dos opciones, se toma en cuenta la circulacion en el
interior, la distribucion, las normativas municipales, la visibilidad de los productos, el
mobiliario, la zona de descanso, que los productos no sean afectados por factores climaticos,

que sea seguro, funcional, estético y cumpla con los requisitos de los comerciantes.

Modulo de Artesanias

GI a puerta del modulo s
d adecuada

! . . ’ rculiacion ¢ Onas
N 5 o Las 4 .
} POT 10 que &1 < °" mobiliano de descanso v alimentacion se encuet

res climaticos tra en el interi | N un sistema de ple

wred posterior 1a gado a la pared cu NeCesano

Arse con otre 0?', la pared poster
: N

compileto detalle por

ontra modulo sin pr

Figura 28: Modulo de artesanias

Fuente: Elaboracidn propia.
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ntono es la adecuaday 1e no brinda salubr us cubrimiento con pin

o El material de la mesa de trabajo es |la madera por El material de la mes
lota
{a

do la impieza, con alta dura

publicidad de los pro

§ f
ge

Figura 29: Mddulo de comidas preparadas

Fuente: Elaboracion propia.
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Maodulo de Frutas, hortalizas y verduras

° El mobillario presenta problemas al momento de 0 Las cestas de metal facilitan i limpieza y evitan rete-
rezlizar su limpieza, acumulando palvo y desperdi- ner residuos asimismo pueden desmontarse del
cios &n el interior, tablero ranurado cuando 563 necesario,

@) |2 puenta para ingre<ar al interior del modulo obs- @) Existe una circulacion adecuada para ingresar al

truye 13 drculacion para &l comerciante. madulo, ya que la mesa y silla se puede empotrar a la
pared del madulo.

Figura 30: Modulo de frutas, hortalizas y verduras

Fuente: Elaboracidén propia.

Para el disefio de la opcion 1 de los modulos de comercializacién y sus distintos tipos de
productos, se tomaron en cuenta medidas ergondmicas basadas y establecidas por (Panero &
Zelnik, 1996), considera dimensiones funcionales para el usuario como alturas optimas,
holguras para transitar correctamente, alcenses adecuados entre el producto y el usuario,
distancia 6ptima para los angulos de vision, la altura entre el suelo y el producto, para lograr
un manejo adecuado de la mercancia. En la opcién 2, se toma en cuenta lo establecido en la
patente municipal del cantén Saquisili, por lo, que se procede a reducir determinadas medidas,
ademas, se toma como alternativa mobiliario multifuncional que permite colocar una mayor
cantidad de productos, por otro lado, se dota de una mesa y silla de trabajo con dimensiones
antropométricas, con un mecanismo de bisagras para empotrarse a la pared del médulo y abrir
paso a la circulacién en el interior si es necesario.

Una vez modelado y comparado las dos opciones de médulos de comercializacion en las

figuras 28, 29 y 30, la opcién 2 cumple con los requerimientos necesarios para satisfacer las
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necesidades de los comerciantes y usuarios de la plaza 18 de octubre del cantén Saquisili, por

lo, que se procede a realizar fichas de sus caracteristicas para una mejor observacion.

Ficha estético formal - Forma
Se genero una abstraccion de las secciones basicas del danzante y se
les aplico los principios basicos de diseno.

Tamano

Geometrizacion

Direccion

Direcciony
repeticion

Figura 31: Ficha estético formal — forma

Fuente: Elaboracion propia.



Ficha estético formal - Color
Los colores se obtuvieron de la extraccion de las secciones basicas del traje del

danzante.

Naranja

Energia.
Felicidad.

ARTESANIAS HANDICRAFTS MAKI KAPCHIY

Azul

Calma.
Responsabilidad.

COMIDAS

PREPARADAS MIKUNA

Renovacion.
Naturaleza.

Figura 32: Ficha estético formal — color

Fuente: Elaboracién propia.
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Funcional médulo de Artesanias
El médulo fue disenado para satisfacer las necesidades del usuario.

(1) Cubierta

Protege los productos de factores cli-
maticos.

Brinda informacion clara de los pro-
ductos que se comercializan.

BATTS  MAK KAPOMY

R
Utiles para colgar prendas, telares, co- Tiene la capacidad de brindar al usua-
bijas y mantenerlas ordenadas. rio una imagen de la realidad.

Permiten colocar productos de

manera organizada en cestas de dife- A4 Mesa y silla

rentes tamanos. Empotrable a la pared y desplegable
— para alimentacion, la silla permite un
descanso al usuario.

Estan pensadas para fijar o colgar ele-
mentos que se quieran mostrar.

i

(5 ) Tomacorriente

Provee energia en el interior del
modulo. ]

Figura 33: Funcionalidad modulo de artesanias

Fuente: Elaboracion propia.
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Funcional médulo de Frutas, hortalizas y verduras
El médulo fue disenado para mantener a los productos frescos, y optimos para

el consumo humano.

Cubierta

Protege los alimentos del sol y la lluvia
para que no se maduren ni se descom-

pongan

Ayuda a identificar el puesto de venta
de manera mas rapida

(5) Divisores de madera IERN, o N LI
Mantienen a los productos ordenados | (3) Mesa y silla

de acuerdo a la cantidad que se dis- Empotrable a la pared y desplegable
ponga. para alimentacion, la silla permite un

descanso al usuario.

(5) Tablero ranurado

Reducen el desorden, se adaptan a es-

pacios reducidos y mantienen una (] Cestas

6ptima visibilidad de los productos.  Generan flujos de aire, conservan los

&:- productos frescos.

#
(7) Tomacorriente
Provee energia en el interior del
modulo. —

Figura 34: Funcionalidad modulo de frutas, hortalizas y verduras

Fuente: Elaboracion propia.
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Funcional modulo de Comidas preparadas
El médulo de comercializacion fue disenado para brindar un espacio de traba-

jo 6ptimo para la preparacion de alimentos.

Ofrece proteccion al operario de facto-
res climaticos.

Identifica al médulo como punto de
venta de un producto determinado.

(3 ) Mesa y silla

(5 ] Mesa de trabajo

Brinda comodidad al manipular los ali- Empotrable a la pared y desplegable
mentos y sirve como soporte de 10s para alimentacion, la silla permite un
mismos. descanso al usuario.

Divisores de madera

Destacan a los productos llamando la
atencion del consumidor.

Generan flujos de aire, conservan los
productos frescos.

”ef"‘"e'-‘ -
bajo y alimentos.

Provee energia en el interior del
modulo. —

Figura 35: Funcionalidad médulo de comidas preparadas

Fuente: Elaboracién propia.
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Funcional puerta de los modulos de comercializacion
La puerta se abre hacia arriba, posee seguros que evitan que se
vaya para abajo y publicidad del producto que se comercializan.
Puerta abierta Puerta cerrada

G T A X Y
A o N\

NN g
S s g

-

| O AR = —

T

Su mecanismo se compone de bisagras, carros de 4 llantas y
rieles de metal.

Figura 36: Funcional puerta de médulos de comercializacion

Fuente: Elaboracién propia.
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Distribucion modulo de Artesanias

Cestas
Exhibidor

® Tablero Ranurado
Mesa y Silla
— - Circulacion
A Acceso

Figura 37: Distribucion mddulo de artesanias

Fuente: Elaboracion propia.
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Distribucion médulo de Frutas, hortalizas y verduras

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIllIlIIIIHHHI!” Hlllll[llll:l“l LRI LY !III|III|I|III‘I;;Il11'I;!II£l |
H!

A I

ERERERRUERE RRERRE R LR R HIIIIIIIIIIIIIHIIIIIIIIIH

i

1 1] I WEEVERRRRTRRERRLE
- I N —~ /\
< N\ 7~ -
= e N
— BT N T Levendal
- ~ —_— )
=S| /7 _ )
= R T i
— - Cestas
= « : N
= ( i Exhibidor
| = N © Tablero Ranurado
- o Mesa y Silla

1 1= | - - ! f — - Circulacion
A Acceso

Figura 38: Distribucién médulo de frutas, hortalizas y verduras

Fuente: Elaboracion propia.
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Distribucion médulo de Comidas Preparadas

Bl T |

L et / @ Cestas
==/ Mesa de Trabajo
Exhibidor
@ Tablero Ranurado

Mesa y Silla
— -Circulaciéon

S : A Acceso

Figura 39: Distribucion mddulo de comidas preparadas

Fuente: Elaboracién propia.
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Ficha ergondmica mesa y silla
Se toman en cuenta dimensiones antropométri-

cas.

1:44cm

e 2:45cm
s ' - 3:40cm
4: 74cm
5:60cm
6:45cm
7:28cm

3 10f |

Figura 40: Ergonomia mesa y silla

Fuente: Elaboracidn propia.
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Ficha ergonémica modulo de Artesanias
Se toman en cuenta alcances adecuados entre el producto y el usuario como

también los angulos de vision.

., 1:55cm
! 2:33cm
3:62cm
4:40cm

= { 1:169cm

Medidas

1:55¢cm
2:95¢cm

Figura 41: Ergonomia mddulo de artesanias

Fuente: Elaboracién propia.
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Ficha ergonémica moédulo de Frutas, hortalizas y verduras
Se toman en cuenta alcances adecuados entre el producto y el usuario como
también los angulos de vision.

Medidas

1: 157¢cm
o 2: 80cm
3:64cm

1:48cm
! 2:48cm
3:38cm

, 1: 155¢cm

Figura 42: Ergonomia médulo de frutas, hortalizas y verduras

Fuente: Elaboracién propia.
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Ficha ergonémica médulo de Comidas preparadas
Se toman en cuenta alcances adecuados entre el producto y el usuario como

también los angulos de vision.

Medidas

1:65cm

' 2:92cm
\ 3:80cm

4: 64cm

Medidas

1: 78cm
' 2:38cm

-— 3:38cm
lw v 4:48cm

2 = ‘ x |
Medidas
: 1: 169cm
N

1

Figura 43: Ergonomia mddulo de comidas preparadas

Fuente: Elaboracién propia.



NOOLESAE WN =

Ficha de Materiales
Se tomo en cuenta materiales aptos para la construccion de

los médulos de comercializacion de la plaza 18 de octubre.

Materiales

Plancha de acero negro 3mm i1 Plancha de acero negro 6mm
Vidrio de 3mm “1 Adhesivo

Policarbonato de 6mm .} Plancha de metal de Tmm
Tubo cuadrado de 20x20x2 0 Plancha de MDP RH 20mm
Tubo cuadrado de 40x40x2 |74 Cestas de acero inoxidable
Tablén de eucalipto =1 Tablero ranurado

Riel de acero "% Tubo de 1”

Figura 44: Materiales

Fuente: Elaboracidén propia.
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Unidas por medio
de bisagras permi-
tiéndoles articubar-
e

de bisagras permi-

Sistema por medio de bisagras,

Unidas por medio

tiéndoles articular-
e,

Unida a la pared
del moédula con
bisagras  permé-
tiendo que la pleza
se plegue a la
pared

Unicla a la pared
del moddulo  con
bisagras  permi-
tendo que la pleza
se pliegue a2 &
pared

Seguros giratorios
que pecmiten
sostenor & la mesa
y a la sila al
momanto de
plegarse a la pared
del modulo

Soportan &l peso
de b mesa y villa
para mantencrias

plegadas a la
pared

72

Figura 45: Mecanismo mesa y silla

Fuente: Elaboracién propia.
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Mecanismo puerta

Sistema por medio de bisagras, carro de 4 llantas y sujetadores

Plezas de acero negro
unidas  con  bisagras
mediante soldadura.

Permiten  angular  las
partes de ly puerta para
plegarias hacla arriba

'
| Pesasy9 ]

Carros de 4 llantas para
el que ayudan a dar
estabilicdad & la puerta
del madulo al momento
de abrirla

Cernrojo de metal, asegu
m oque B puerta del
modulo no se desprenda
hacla abajo.

La barra del cerrojo de
metal se desprende del
seguio colocado en el
marco  del  médulo
cuando se desee cerar la
puerta.

ier
Palanca giratorls manual,
permite ¢l paso de la
puerta del madulo para
que baje y se cierre.

Palanca giratoria manual
soporta el peso de b
puerta  del modulo
cuando &sth se encuen
tra ablerta

Figura 46: Mecanismo puerta del modulo

Fuente: Elaboracién propia.



Sistemas de montaje y desmontaje

Estructura del los modulos de comercializacion.

3

Tubos cuadrados cortados a
45" logrando un ensamblado
mas Lk para después proce
der & unit los extremos por
medio de soldadura

Colocacion de los catros de 4
Hantas en los dos rieles lateral
Lequierda y lateral derecha

| Ricks deacero |
Ensamblado de las reles de
acero a la estructury del
moduio con  puntos  de
suelda

Montaje de lbs patedes dol
module hacla la estructuma
mediante platinas en L por
medio de tormilios.

Colocado con autoperforan-
tes on s 4 esquings sobee B
estructura del modulo.

Formada por wbo cusdrado
con cortes & 45" y rectos,
unidos a la estructura del
modulo mediante soldadura

Plancha de acero con perfora
clones geométricas, empotre-
da 2 b estructura & traves de
tomilios.

Vidrio colocado sobre los
cortes geométricos de b
cublerta de acero mediante
salladior de silicona

0

Soporte pata canal de .n-.u
unido a l  cublerta
médulo mediante yotcaduu

Figura 47: Sistemas de montaje y desmontaje de la estructura del médulo

Fuente: Elaboracion propia.
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Puerta de las médulos de comerclalizacion

Cerrogo de mwtal soldado a &
platina en L

de B pueita solkdacias al tubo
cuadratio de b estructue del
modiudo de comercializacion

fa powrta del moduia
Parte inferior de La puerta del

modulo sokdacs o las placas

de meta) de io canos de 4 [ Polancamonual )
lantas Soldado a ¢l nel de b etru
tura del madulo

Bragras e W parte supenor

Soldacis 4 W parte inforior oo

Figura 48: Sistemas de montaje y desmontaje de la puerta del modulo

Fuente: Elaboracién propia.



Sistemas de montaje y desmontaje

Mobiliatio: Cestas

Lingotes emamblados por
medio de bsagras soportan el
peso de las cestas y son mait)
funconaiet.

Cuenta con conales donde
ngresan oy perfies de las
et

w

Empotrados a las paredes ded
madulo mediante 1oeedion

Soporta ol peso de b ceilin

=

Lingotes colocados sobre ki

herrages en U
Empotrada sobee los canales
e s pared posterce ded

modulo ¥y puesta sobre los
ngotes de madera

76

Figura 49: Cestas de artesanias

Fuente: Elaboracién propia.
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Sistemas de montaje y desmontaje

Mabiliario: Percheros

Artesanias

Lingotes  evcamblados  por
medio de bisagras, practicos
para colgat prendas ¥ mante
netlas croenades

&

Empotrados a las patedes del
madulo medants tomillos.

Funcioral para colgar telatin y
wxhibirlos G manera correc
7]

Ungotes  colocados  sobre
hetiajes en U

LUingotes colocados  sobee
hetrajes sn U

Figura 50: Percheros de artesanias

Fuente: Elaboracién propia.



Sistemas de montaje y desmontaje

Maobiliario: Tablero ranurado - ganchos

ableso ranurad
Instalado la pared del
modulo mediante tornillos

colocados en cada esquing.

S

]

Colocados en el canal del
tablero ranurado mediante un
perfil que ingresa en su
interior

Artesanias

jmnmn

Instalado & la pared del
mddulo mediante tomillos
colocados en cada esquina.

N

i

i

U1

Colocados en e canal del
tablero ranurado madiante un
perfil que Ingresa en su
Intenor,

Figura 51: Tableros ranurados de artesanias

Fuente: Elaboracion propia.

78



79

e monltaje y desmontaje

Mobiliario: Cestas

Ungotes ensamblados por
modio de DIseGras soportan o
Pes0 O 1as corlas y son muldts
funcanales

Cuenta con cansles donde
Ingresan los perfiles de L

- [ Lingotes y herrajes en U_ |

Uingotes colocados sobwe kg
herrajpeson U

ot L .
q
Empotzados » ks paredes del
e s e TR
Impotrads sobee 104 Canales
e b pued postecior del
modulo ¥y puesta sobre o
InQotes de madedd.

Soporta of peso de s costin

Figura 52: Cestas de frutas, hortalizas y verduras

Fuente: Elaboracién propia.



Sistemas de montaje y desmontaje

Mobilliario: Tablero ranurado - cestas - ganchos.

Frutas, hortalizas y verduras

jnmn

@

Instalado a la pared del
modulo mediante tomilios
colocados en cada esquina

i

Instalado a la pared del
modulo mediante tornilios
colocados en cada esquina.

i
P
@

~

y N —
\

(e e —
\_

Colocadas en el canal del
tablero ranurado mediante un
perhl que Ingresa en su
intenor,

Colocados en el canal del
tablero ranuracdo mediante un
perfil que Ingresa en su
interior

Figura 53: Tableros ranurados de frutas, hortalizas y verduras

Fuente: Elaboracion propia.



81

Mobiliario: Exhibidor de madera.

Uniin del lingote de maciers Uniin de lingotes de maders
con #l plso del madulo de con mediante. plating en | con
oo tovnifos

] ] ] —
[—————— ]
Colocada sotee ol lingote de
n ﬁ ﬂ madea y empolada on o
e orlhclo’ de la ‘poed Ol
Moo

-:?"—; Colocada sotwe o lngote de
madea y empotrada en o

orificio de W pared  del
mddula

Onihoos en L pared lateral del
modulo

Figura 54: Exhibidor de madera de frutas, hortalizas y verduras

Fuente: Elaboracién propia.



Sistemas de montaje y desmontaje

Mobiliario: Exhibidor de madera

Frutas, hortalizas y verduras

I

Oahcion en b pared toral el
modulo

Unvdn mediante cals y mpiga

pa—
Union mediants caja y e4piga
sdomds  asegueado con
plating en L por medio de
tormibos

Union mediants caja y espega
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Figura 55: Exhibidor de madera de frutas, hortalizas y verduras

Fuente: Elaboracién propia.



83

 desmontaje

Maobiliario: Exhibidor de madera

y verduras

- — =
Union medianis caje y spwga
i E y
- -
Unidn mediante Caja y 24520a

Figura 56: Exhibidor de madera de frutas, hortalizas y verduras

Fuente: Elaboracién propia.
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Mobiliario: Cestas

Comidas preparadas

Ungotes  smsamblados  por
Mo de DISIGEAN YOPOrLan w
Peso On las cestas y son muity
funGonales

Cuenta con condles donde
Ingresan los perfifes de las
wetan

||

Empotrados a b pansces del
modulo madiants tomitios,

Empotradia sobve lon canales
™ B paed ponterior  ded
moduio y poeita sotwe 0y
ngotes de madera

Soporta of peso de las costas

Figura 57: Cestas de comidas preparadas

Fuente: Elaboracién propia.



85

Sistemas de montaje y desmontaje

Mobiliario: Mesa de trabajo.

LOomicas preparadas

Pormite  eakizar  diferentes
A Uvitadies sobre efla

Empotiados 2 las paredes del
modulo mediantes taendios

Soporta o peso ov b mesa de
rabhago

La mesa de trabalo ingresa en
of canal de W pared postertior
ded mddulo

Mesa do tnbajo colocada
sobire los lingotes de maders

Lingotes colocados sobre los
herrgesen U

Figura 58: Mesa de trabajo de comidas preparadas

Fuente: Elaboracién propia.
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Sistemas de montaje y desmontaje

Mabiliario: Tablero ranurado - cestas - ganchos

Comidas preparadas

(LT

>

=S

Instalado a la pared del 5
médulo mediante tornillos
colocados en cada esquina.

Instalado a la pared del
modulo mediante tomillos
colocados en cada esquina.

&

1

il I

T

T
110

il

LA

Colocadas en el canal del
tablero ranurado mediante un
perfii que Ingresa en su
interlor,

Colocados en el canal del
tablero ranurado mediante un
perfil que Iingresa en su
intetior.

Figura 59: Tableros ranurados de comidas preparadas

Fuente: Elaboracion propia.



Sistemas de montaje y desmontaje

Mobiliario: Exhibidor de madera

Lomicas preparadas

S

Unidn ded lingote de madeta
Con o poo del médulo de con
wrnitios

Colocads swobie ¢l lingote dé
maders y empotzada en el

Unidn de Ingotes de madera ofico de B pamd dol

mediante platinag en L con
tormillos

e 0
Colocada sobre of lingote de
madera y smpotrada en of

onficia de L pared ool
0 I 0 [ Fertoracion | e :

Orific 0% en 1a pared lateral dol
modula
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Figura 60: Exhibidor de madera de comidas preparadas

Fuente: Elaboracion propia.
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Mobiliario: Exhibidor de madera

Union mediante cajfa y espiga,
adomds  asegurado  con
platins on | por medio de
toenifios

Orficios on la pared kiteral del
modulo

Figura 61: Exhibidor de madera de comidas preparadas

Fuente: Elaboracién propia.
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Especificacion

Lingote de madera Lingote de madera
E_= __ = = = _w == _a _ xS QN - _ - __=_ _—3:-:o —— _=_=:= I __ _ » —3IFr__1___— -— = __—= —== -}

Sirve como soporte de telares, ademds se pueden  Sirve como soporte de 1as cestas, Sirven como soporte de las cestas.
colocar cobijas, ponchos, entre otros productos, Sostienen la mesa de trabajo del operario
En la parte inferior soportan el peso de las cestas

O —— T S [

Lingotes de madera con bisagras. Ungotes de madera con bisagras. Lingotes de madera con bisagras.
Pezal L= —————__JE = = S
Pleza 2 L e ERRUNEE S Eee————— a3
Plezal Pieza 2 Pleza) Pieza 2
IR L Rmaes W T

Swve como perchero, donde se puedan colgar Por medio de las bisagras & mobiliario puede Al juntarse la pleza uno y dos, forman un solo
distintos tipos de peendas coma, cobijas, telares, tomar dos formas distintas, en este €350 se fuslo: cuerpo, que servirh como soporte de las cestas del
blusas, ponchos entre otros nan dos piezas y forman un solo ingote que sieve modulo

como soporte de as cestas.

Figura 62: Mobiliario multifuncional

Fuente: Elaboracidn propia.
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4 Modulos - 10 Modulos

Figura 63: Modularidad

Fuente: Elaboracién propia.



Cuando se integran los modulos de comercializacion, quedan libres 4 paredes laterales, por 1o que se procede a
inCrustar imagenes de lugares turisticos, fotografias del canton, festividades y asi buscar promover el turismo y
crear un espacio Informativo para proplos y extrafios,

La canaleta de agua lluvia es colocada cuando se incorporan los madulos es decir en dos modulos se tiene una
sola canaleta

91

Figura 64: Fotografias

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 65: Mddulos de comercializacion de artesanias

Fuente: Elaboracién propia

Figura 66: Mddulos de comercializacion de comidas preparadas

Fuente: Elaboracion propia.
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6.- Preparar y ejecutar estudios y experimentos que validen el disefio

El disefio de modulos de comercializacion de productos para la plaza 18 de octubre del cantén
Saquisili es evaluado y validado por el director del departamento de Planificacion del
GADMIC de Saquisili, quien esta al tanto de la patente municipal, y las normativas que el
municipio dispone para el disefio de modulos, ademas, se realizara una valoracion de la
propuesta a los comerciantes de la plaza segun el grado de satisfaccion, este proceso, se

realizara en el capitulo Il del presente proyecto.

7. Costos

Tabla 23:
Costos estructura médulo de comercializacion

Lista de costos estructura del médulo de comercializaciéon

Detalle: Cortado, doblado y soldado
Equipos
Descripcion Cantidad Costo Hora Rendimiento Costo
Herramientas $2.50
Tronzadora 1 $0.25 3 $0.75
Dobladora 1 $1.12 3 $3.36
Amoladora 1 $0.18 3 $0.54
Suelda 1 $1.12 2 $2.24
Cortadora Cnc 1 $27 10min $4.50
Mano de obra
Herrero 1 $2.50 11 $27.50
Técnico 1 $5 10min $0.85
Materiales
Descripcion Cantidad Precio Unitario Costo
Tubo cuadrado de acero negro 40x40x2 4 $18 $72
Riel de acero negro 2 $22 $44
Tubo cuadrado de acero negro de 2 $7 $14
20x20x2
Plancha de acero negro de 1.22m x 2.44m 3 $78 $234
X 3mm
Plancha de acero negro de 1,22m x 2,44m 2 $26 $52
X 6mm
Tubo de 17 1/2 $4,50 $4,50
Tubo de 17 1/8 1/2 $2 $2
Disco de corte 1 $1.70 $1.70
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Electrodos 32 $0.13 $4.16
Total: $470.60
Fuente: Elaboracion propia.
Tabla 24:
Costos paredes del médulo de comercializacion
Lista de costos paredes del médulo de comercializacion
Detalle: Cortado, ensamblado, curado y lacado
Equipos
Descripcion Cantidad Costo Hora Rendimiento Costo
Herramientas $2.50
Sierra circular 1 $0.5 4 $0.20
Caladora 1 $0.1 4 $0.4
Mano de obra

Cerrajero 1 $2.50 8 $20

Materiales
Descripcion Cantidad Precio Unitario Costo
Tablén de eucalipto curado de 22cm x 2m 40 $7.50 $300
de 40mm de ancho.
Maderol 2 $4 $8
Laca catalizada 1 $16 $16
Tablero ranurado 1 $20 $20
Tornillo 3.5 x 40mm 100 $0.1 $1

Total: $367.20
Fuente: Elaboracion propia
Tabla 25:
Costos acabados de la estructura y paredes del mddulo de comercializacion
Lista de costos acabados de la estructura y paredes del médulo de comercializacion
Detalle: Ensamblado y conexiones
Equipos
Descripcion Cantidad Costo Hora Rendimiento Costo
Herramientas $2.50
Mano de obra

Técnico 1 $5 8 $40
Asistente 1 $2.50 8 $20

Materiales
Descripcion Cantidad Precio Unitario Costo
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Policarbonato 6mm color transparente. 1 $60 $60
Vidrio laminado de 3 lineas. 2 $13 $26
Capuchon. 4 $0.50 $2
Autoperforantes. 4 $0.30 $1.20
Tornillo autorroscante de arandela con 144 $0.18 $25.92
cabeza hexagonal de 1 pulgada.
Tornillo autorroscante de arandela con 31 $0.13 $4.03
cabeza hexagonal de media pulgada.
Bisagra galvanizada 2” %> 21 $0.25 $5.25
Carro de 4 ruedas para puertas 2 $3.25 $6,50
Cerrojo de metal. 2 $4 $8
Cable gemelo 2x18. 2 $0.26 $0.52
Tomacorriente. 2 $1.75 $3.50

Total: $205.42
Fuente: Elaboracién propia
Tabla 26:
Costos mobiliario del modulo de comercializacion de frutas, hortalizas y verduras

Lista de costos mobiliario del médulo de frutas, hortalizas y verduras
Detalle: Cortado y ensamblado
Equipos
Descripcion Cantidad Costo Hora Rendimiento Costo
Herramientas $2.50
Sierra circular 1 $0.5 4 $0.20
Caladora 1 $0.1 4 $0.4
Mano de obra
Cerrajero 1 $2.50 8 $20
Materiales

Descripcion Cantidad Precio Unitario Costo
Plancha de MDP RH de 2.15mx2.44m x 1 $45 $45
20mm
Lingotes de madera de 4.5cmx4.5cmx2m 7 $2.50 $17.50
Bisagra galvanizada de 1”. 12 $0.30 $3.60
Bisagra galvanizada de 2 1/4. 10 $0.75 $7.50
Sujetador de metal. 4 $0.80 $3.20
Herraje de metal. 12 $2.04 $24.48
Tornillo autorroscante de arandela con 204 $0.4 $81.60

cabeza hexagonal 1/4”
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Tornillo autorroscante de arandela con 56 $0.13 $7.28
cabeza hexagonal de media pulgada.
Tornillo autorroscante de arandela con 48 $0.4 $1.92
cabeza hexagonal de 1/8”.
Gancho para tablero ranurado 4 $0.35 $1.40
Cestas de acero inoxidable 25 $14 $350

Total: $566.22
Fuente: Elaboracion propia.
Tabla 27:
Costos mobiliario del modulo de comercializacion de comidas preparadas

Lista de costos mobiliario del médulo de comidas preparadas
Detalle: Cortado, ensamblado y acabado.
Equipos
Descripcion Cantidad Costo Hora Rendimiento Costo
Herramientas $2.50
Sierra circular 1 $0.5 4 $0.20
Caladora 1 $0.1 4 $0.4
Amoladora 1 $0.18 2 $0.36
Mano de obra
Cerrajero 1 $2.50 8 $20
Técnico 1 $5 4 $20
Materiales

Descripcion Cantidad Precio Unitario Costo
Plancha de MDP RH de 2.15m x 2.44m x 1 $45 $45
20mm
Lingotes de madera de 4.5cm x 4.5cm x 2m., 5 $2.50 $12.5
Cestas de acero inoxidable. 13 $14 $182
Bisagra galvanizada de 1”. 12 $0.30 $3.60
Bisagra galvanizada de 2 1/4. 5 $0.75 $3.75
Sujetador de metal. 4 $0.80 $3.20
Herraje de metal. 8 $2.04 $16.32
Tornillo autorroscante de arandela con 48 $0.4 $1.92
cabeza hexagonal de 1/8”.
Tornillo autorroscante de arandela con 144 $0.4 $57.60
cabeza hexagonal 1/4”
Tornillo autorroscante de arandela con 32 $0.13 $4.16

cabeza hexagonal de media pulgada.
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Plancha de metal de 84cm x 192cm x1mm 1 $20 $20
Pintura electrostatica 1 $15 $15
Disco de corte 1 $1.70 $1.70
Gancho para tablero ranurado 4 $0.35 $0.70
Total: $410.55
Fuente: Elaboracién propia.
Tabla 28:
Costos mobiliario del mddulo de comercializacion de artesanias
Lista de costos mobiliario del médulo de artesanias
Detalle: Cortado y ensamblado
Equipos
Descripcion Cantidad Costo Hora Rendimiento Costo
Herramientas $2.50
Sierra circular 1 $0.5 4 $0.20
Caladora 1 $0.1 4 $0.4
Mano de obra
Cerrajero 1 $2.50 8 $20
Materiales
Descripcion Cantidad Precio Unitario Costo
Lingotes de madera de 4.5cm x 4.5¢cm x 2m. 7 $2.50 $17.50
Cestas de acero inoxidable. 6 $14 $84
Bisagra galvanizada de 17, 12 $0.30 $3.60
Bisagra galvanizada de 2” 1/4. 8 $0.75 $6
Sujetador de metal. 4 $0.80 $3.20
Herraje de metal 16 $2.04 $32.64
Tornillo autorroscante de arandela con 48 $0.4 $1.92
cabeza hexagonal de 1/8”.
Tornillo autorroscante de arandela con 88 $0.13 $11.44
cabeza hexagonal de media pulgada.
Tornillo autorroscante de arandela con 96 $0.4 $38.40
cabeza hexagonal 1/4”
Espejo 1 $7 $7
Gancho para tablero ranurado 6 $0.35 $2.10
Total: $230.54

Fuente: Elaboracién propia.




Tabla 29:
Costo modulo de comercializacion de frutas, hortalizas y verduras

Modulo de comercializacion de frutas, hortalizas y verduras

Estructura
Mobiliario
Costos indirectos
TOTAL

$1.043,22

$566.22
$80,47
$1.689,91

Fuente: Elaboracion propia.

Tabla 30:
Costo modulo de comercializacion de comidas preparadas

Médulo de comercializacién de comidas preparadas

Estructura $1.043,22
Mobiliario $410,55
Costos indirectos $72,69
TOTAL $1.526,46
Fuente: Elaboracién propia.
Tabla 31:
Costo madulo de comercializacion de artesanias
Maddulo de comercializacion de Artesanias

Estructura $1.043,22
Mobiliario $230,54
Costos indirectos $63,69
TOTAL $1.337,45

Fuente: Elaboracién propia
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CAPITULO IIl: ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA
INVESTIGACION

3.1 Validacion de la propuesta

A continuacion, se presenta el disefio de los mddulos de comercializacién para la plaza 18 de
octubre del Canton Saquisili el, cual, satisface las necesidades presentadas por los
comerciantes al momento de realizar la venta de productos como, frutas, hortalizas, verduras,
artesanias y comidas preparadas. EI modulo de comercializacion, ademas, ha sido aprobado
por el director del Departamento de Planificacion del GADMIC, debido a que cumple con
todos los requisitos establecidos en la patente municipal del canton y disefiado en base a
medidas ergondmicas, proporciona un orden en el interior del mddulo, con sistemas

montables y desmontables, y una éptima exhibicion de los productos.

Puestos Improvisados Maodulos de comercializacion

Figura 67: Propuesta modulo de comercializacion cerrado

Fuente: Elaboracion propia.
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En la figura 67 en la parte de puestos improvisados, se observan dos casos distintos de
comerciantes que debido a que no cuentan con médulos de comercializacion, se ven en la
obligacion de utilizar sus propios materiales para armar su puesto de venta. En él un caso, se
observa como los comerciantes acuden a la plaza en la noche del dia anterior, a realizarse la
feria con el fin de dejar separado su puesto y asi no sea ocupado por otro comerciante, y
correr el riesgo de que sus pertenencias sean robadas o afectadas por factores climaticos. En el
otro caso de la parte inferior, se observa a comerciantes, que se dedican a la venta de
artesanias que arman su puesto con materiales, que se encuentran en pésimo estado, realizan
maniobras peligrosas que causarian accidentes como subirse a los postes de luz para mantener
sus puestos estables, también, se observa que la mitad de sus maletas es ocupada por tela que
les sirve de cubierta al momento de vender sus productos.

Con el nuevo mddulo de comercializacion, se obtiene una organizacion en el interior de la
plaza donde el municipio del canton, se encargara de dotar de puestos a distintos comerciantes
y asi ya no seran ocupados indistintamente, también, los comerciantes no tendran que viajar
con material extra para armar su puesto ni dejarlo toda la noche sin cuidado alguno, se evita
que existan accidentes y asi mismo, su mercancia estaria segura mientras, se cumplen los dias
de feria, por otro lado en las paredes laterales de los mddulos existen imagenes de lugares
turisticos del cantdn con el fin de promover el turismo, existe la afluencia de personas

extranjeras a la plaza.
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Maodulo de artesanias

7 ARTESANIAS HANDICRAFTS MAK) KAPCHIY

Figura 68: Propuesta modulo de artesanias

Fuente: Elaboracion propia.

La propuesta del modulo de artesanias cuenta con mobiliario montable y desmontable, donde,
se exhibirian los productos y colocarian de acuerdo a su particularidad ordenadamente, con el
fin de atraer la atencién del cliente, asi mismo, cuenta con medidas ergonémicas proporcionan
alcances adecuados entre los productos y el usuario, dispone, también, de una mesa y una silla
que sirve para el descanso o alimentacion, el médulo, ademas, mantiene a los productos en
Optimas condiciones que evitan ser afectados por factores climaticos, y en la parte superior

cuenta con un rétulo que especifica los productos que hay en el interior.
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Figura 69: Propuesta modulo de frutas, hortalizas y verduras

Fuente: Elaboracidén propia.

El modulo de frutas, hortalizas y verduras proporciona al usuario mobiliario idéneo de
acuerdo a las caracteristicas de los productos, que se comercializan, con el fin de mantenerlos
en optimas condiciones, donde evitan el dafio por medio de factores climaticos y mala
manipulacion, genera una buena salubridad en el moddulo, ademas, son exhibidos
ordenadamente donde los clientes tendran un angulo de vision general con los productos,
cuenta con medidas ergonémicas para que el usuario interactue facilmente en el interior del

modulo, también, dispone de una mesa y silla de descanso y alimentacion.
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Figura 70: Propuesta médulo de comidas preparadas

Fuente: Elaboracidn propia.

El médulo de comidas preparadas ofrece al usuario una mesa de trabajo para realizar sus
actividades, asi mismo, dispone de cestas para colocar sus herramientas y alimentos y prepara
sus platos, en la parte frontal dispone de un exhibidor de productos, ademas, el médulo cuenta
con interruptores para la conexion de aparatos eléctricos, también, se encuentra distribuido
ordenadamente toma en cuenta la circulacién del operario, brinda salubridad con los
productos y asi llamar la atencion del cliente el, cual, lo identificaria con el rotulo en la parte

superior del modulo.
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Figura 71: Comercializacion de artesanias en puestos improvisados

Fuente: Elaboracién propia.

Figura 72: Comercializacion de artesanias en los modulos de comercializacion

Fuente: Elaboracion propia.
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En la figura 71, se observa la comercializacion de artesanias en los puestos improvisados con
varios problemas, uno de estos es que carecen de una cubierta para proteger a sus productos,
ademas, existe una persona arrimada a los ponchos de venta sin cuidado alguno y las uniones
de los palos de madera, se encuentran hechas con sogas que, en cualquier momento, se

romperian.

En la figura 72, se encuentran médulos de comercializaciéon que eliminan estos problemas
dotan al comerciante de una cubierta, y permitiéndole tener una 6ptima vision con todos sus
productos, asi mismo, el consumidor puede ingresar e interactuar con la mercaderia y el

comerciante ofrecerla de mejor manera.

Figura 73: Comercializacién de frutas, hortalizas y verduras en puestos improvisados

Fuente: Elaboracion Propia.
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Figura 74: Comercializacion de frutas, hortalizas y verduras en los modulos de
comercializacion

Fuente: Elaboracion propia.

Como, se ve en la figura 73 los puestos de venta carecen de una organizacion, no existe una
circulacién adecuada para los clientes, los productos, se encuentran colocados en el piso
alrededor de basura, carecen de salubridad da un mal aspecto al consumidor lo que ocasiona
un desinterés y disminuyen las ventas, también, existen productos colocados sobre tinas y

baldes donde un mal movimiento haria, que se caigan y se maltraten.

En la figura 74 la propuesta mantiene una organizacion en el interior de la plaza donde el
consumidor circula sin problema y con una éptima vision con los productos, los, cuales, han
sido colocados en mobiliarios especificos, para mantener el orden y la salubridad y ofrecer
productos de calidad en buen estado, llamar la atencion del cliente y aumentar las ventas.

Figura 75: Comercializacion de comidas preparadas en puestos improvisados

Fuente: Elaboracidn propia
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Figura 76: Comercializacion de comidas preparadas en mddulos de comercializacion

Fuente: Elaboracion propia.

En la figura 75 del puesto de comidas preparadas, se mira como una piedra grande sostiene a
la cubierta de plastico, lo que ocasiona una gran dificultad al momento de instalarlo, carece,
ademas, de mobiliario de exhibicion para sus bebidas y también, cuenta con poco espacio para
realizar sus actividades. En la figura 76, se han solucionado estos problemas donde, se dota de
un modulo de comercializacion con una mesa de trabajo y mobiliario para sus productos, y

podran identificarla gracias al rotulo que existe en la parte superior.
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Realizado ya el proceso de disefio, se entrevista a un comerciante de cada tipo de producto,

que se vende en la plaza 18 de octubre del canton Saquisili con el propdésito de validar la

propuesta segun el grado de satisfaccion.

Tabla 32:
Validacién de la propuesta comerciante de Artesanias

Grado de satisfaccion

Preguntas Muy de Mediamente En
acuerdo de acuerdo desacuerdo
1. El médulo de comercializacion protege a los X
productos de factores climaticos
2. Ladistribucién del médulo facilita la colocacién y X
retiro de los productos.
3. El' médulo de comercializacién se adapta a sus X

necesidades.

4. Los materiales son los adecuados para mantener los X

productos en éptimas condiciones.

5. El'modulo de comercializacion es funcional y seguro. | x

6. Considera que el modulo es adecuado para la X

comercializacion de productos.

Fuente: Elaboracion propia.

Como resultado de la entrevista, se obtiene que el sefior Luis Maldonado comerciante de

artesanias, se encuentra muy de acuerdo con el disefio presentado, sus productos estan seguros

de factores climaticos, cuenta con publicidad para llamar la atencién del cliente, y facilita la

venta de los productos, sin embargo, supo manifestar que el puesto de 2m cuadrados que el

municipio otorga a cada comerciante no es el adecuado debido a que es un tamafio muy

reducido.

Tabla 33:

Validacion de la propuesta comerciante de frutas, hortalizas y verduras
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Grado de satisfaccion

Preguntas Muy de Mediamente En
acuerdo de acuerdo desacuerdo
1. El modulo de comercializacion protege a los X

productos de factores climéticos

2. Ladistribucion del mddulo facilita la colocacion y X

retiro de los productos.

3. El' moédulo de comercializacién se adapta a sus X

necesidades.

4. Los materiales son los adecuados para mantener los X

productos en éptimas condiciones.

5. El'modulo de comercializacion es funcional y seguro. | x

6. Considera que el modulo es adecuado para la X

comercializacién de productos.

Fuente: Elaboracién propia.

Se realizo la entrevista a la sefiora Angelica Jami comerciante que lleva 8 afios en la venta de
sus productos en la plaza 18 de octubre, quien estuvo muy de acuerdo con la propuesta, existe
mobiliario para cada tipo de producto, manteniéndolos frescos para el consumo, resalto,
también, que el area de descanso es muy util, en ocasiones no tienen ni donde sentarse a
descansar y espera que el municipio dote de estos mddulos que tanta falta le hacen y poder

aumentar las ventas.

Tabla 34:
Validacion de la propuesta comerciante de comidas preparadas

Grado de satisfaccion

Preguntas Muy de Mediamente En
acuerdo de acuerdo desacuerdo
1. El moédulo de comercializacion protege a los X

productos de factores climaticos

2. Ladistribucién del médulo facilita la colocacién y X

retiro de los productos.

3. El' modulo de comercializacién se adapta a sus X

necesidades.

4. Los materiales son los adecuados para mantener los X

productos en 6ptimas condiciones.

5. El'modulo de comercializacion es funcional y seguro. | x




Continuacion

110

6. Considera que el modulo es adecuado para la

comercializacion de productos.

Fuente: Elaboracion propia.

Se realizo la entrevista a la sefiora Edna Herrera quien, se dedica a la venta de comidas

preparadas en la plaza 18 de octubre quien, se encuentra muy de acuerdo con la propuesta,

manifiesta que le ayuda a vender de una manera mas organizada y da un aspecto de

salubridad, asi mismo, sus productos estaran protegidos de los factores climaticos, tendran

seguridad y confort, es una propuesta innovadora que ayudara a todos los comerciantes.

Tabla 35:

Validacion Director del departamento de Planificacion del GADMIC de Saquisili

Grado de satisfaccion

Preguntas Muy de Mediamente En
acuerdo de acuerdo desacuerdo

1. El médulo de comercializacion cumple con X

soluciones de acuerdo con los problemas

diagnosticados.
2. El'modulo de comercializacion cumple con los X

requisitos establecidos en la patente impuesta por el

GADMIC.
3. El médulo es una buena alternativa para su X

adquisicion.
4. El médulo es adecuado para todos los tipos de X

comercio, que se da en la plaza.
5. El médulo de comercializacidn es funcional y seguro. | x
6. Considera que el modulo es el adecuado para la X

comercializacion de productos.

Fuente: Elaboracién propia.

Se realizo la entrevista al Arg. Hugo Chingo director del departamento de planificacion donde

manifestd estar muy de acuerdo con la propuesta, la misma cumple con todos los requisitos

impuestos por el Municipio del Cantdon Saquisili, ademas, expreso que el modulo de

comercializacién se adaptaria a los comercios de las otras plazas del canton busca

mecanismos para que su costo sea asequible.
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CONCLUSIONES

A través del analisis teorico, practico, se identifica las caracteristicas, de los sistemas
de montaje y desmontaje que tendrian los modulos de comercializacion, los, cuales,
responderan a las necesidades del consumidor por lo, que se establecen ensambles de
acuerdo al mobiliario o estructura, para reducir la complejidad al momento de
armarlos y generar una multifuncionalidad con mobiliario factible para los tres tipos
de comercio, se decretan las medidas idéneas para que el funcionamiento sea el

indicado y facil al momento de ensamblarlo evita accidentes y dafios en la mercaderia.

Se determinan las carencias en la distribucion, comercializacion y exhibicion de los
productos en la plaza 18 de octubre, donde, se encuentra que no disponen de un puesto
de trabajo, ni de mobiliario para los productos, se observa, ademds, una
desorganizacion total en el interior de la plaza donde, se ocupa mas espacio que el
debido, los productos son colocados en el piso 0 uno encima de otro por lo que, no se
exhibirian, ni disponen de un rétulo de identificacion, las ventas han disminuido a
pesar de existir pocos comerciantes, y al exterior de la plaza existe el comercio
informal. Estas observaciones fueron analizadas para generar el modulo de
comercializacién, permite colocar los productos ya en el mobiliario disefiado de
acuerdo a su caracteristica, da seguridad, confort, distribucion y exhibicién con una
buena imagen para motivar al consumidor a su compra, todo esto con el proposito de
otorgar un disefio funcional, estético y asequible y que satisfaga las necesidades de los

comerciantes.

Se desarroll6 el prototipo virtual del médulo de comercializacion da solucion a los
problemas de los comerciantes de artesanias, frutas, hortalizas, verduras y comidas
preparadas, con una propuesta de disefio basada en la patente municipal con
mobiliario desmontable, multifuncional para los productos y de descanso y
alimentacion para el usuario, cuenta, también, con una cubierta que protege de factores

climaticos con el fin de eliminar totalmente la improvisacion de puestos de venta.
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RECOMENDACIONES

e Investigar sobre sistemas de montaje y desmontaje para modulos con el propdsito de
ser transportados de un lado a otro con un ndmero reducido de piezas y material

sumamente ligero, con precios bajos para que sea asequible por el propio comerciante.

e Ejecutar un analisis de productos agricolas para determinar las propiedades, asi
mismo, de que tan perecibles son frente a los factores climéticos, con el fin de

mantener los productos frescos por mas tiempo.

e Para la produccion de los modulos de comercializacion, se construiria un modelo de
prueba el cual, se analiza por los comerciantes, que se dedican a la venta de dichos

productos, con el fin de conocer si es necesario realizar una modificacion.
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ANEXOS

Anexo 1: Entrevista realizada a la Comisaria Municipal

ENTREVISTA A LA COMISARIA MUNICIPAL DE CANTON SAQUISILI

Entrevista dirigida: Myriam Fabara

Entrevistador: Edison Carrera

Fecha: 29/04/2019

Lugar: Municipio del Cantén Saquisili

Como parte del proyecto de titulacion Mdédulos permanentes de comercializacién de productos para la
plaza 18 de octubre del cantén Saquisili, se realiza la investigacion acerca de las variables dependientes

e independientes, la informacion otorgada en la presente entrevista es de caracter confidencial, solo, se

utiliza para los beneficios de la investigacion.

Preguntas

Respuestas

1.- ;Qué tipo de problemas y necesidades presentan

los comerciantes en los puestos de venta?

Espacios reducidos.
Carencia de mobiliario para poder cubrir los

productos del clima

2.- {Mediante qué tipo de ordenanzas, se rige la
distribucion de los puestos de venta de la plaza 18 de

octubre del cantén Saquisili?

Se trabaja en base a la ordenanza vigente la, cual,
regula el funcionamiento y la ocupacidn dentro de la

plaza y espacios publicos.

3.- ¢Cuadles son los beneficios con los que cuentan los
comerciantes de la plaza una vez que realizan el pago
por el uso del suelo?

La dotacion del espacio en la plaza respetar el uso del
suelo que ellos adquieren durante todo el afio

calendario.

4.- ;Qué tipos de controles, se realizan a los puestos
de venta para que ejerzan su funcion en el interior de

la plaza?

La policia municipal realiza controles de manera
semanal donde, se verifica que los comerciantes
respeten el uso y el espacio de donde obtuvieron el

permiso.

5.- ¢Qué espacio es destinado a cada comerciante
para que realicen la venta de sus productos en el

interior de la plaza?

A cada comerciante, se le dota espacios de dos por
dos metros, una vez que haya cumplido con los

requerimientos.

6.- ;Los puestos de venta cumpliran con algin tipo

de instalacion?

Mantener el puesto libre de contaminacion, se
encuentran expuestos al polvo y a la tierra.
Tener aseo Y la salubridad en los productos, que se

venden.

7.- ;Cuéles son las caracteristicas que cumple el

puesto de venta para que funcione dentro de la plaza?

Sacar los permisos municipales caso contrario, se
procede a notificar atreves de una boleta de citacién.
En base a la distribucion, se regularizan los puestos a
través de un plano de comerciantes con el

departamento de planificacién.
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Anexo 2: Entrevista realizada a una especialista en disefio de mddulos

ENTREVISTA A LA ESPECIALISTA EN DISENO DE MODULOS

Entrevista dirigida: Yomara Jiménez

Entrevistador: Edison Carrera

Fecha: 02/05/2019

Lugar: Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador sede Ambato

Funcién: Directora de Comunicacion y Publicidad.

Como parte del proyecto de titulacion Mddulos permanentes de comercializacion de productos para la
plaza 18 de octubre del cantén Saquisili, se realiza la investigacion acerca de las variables dependientes
e independientes, la informacion otorgada en la presente entrevista es de caracter confidencial, solo, se

utiliza para los beneficios de la investigacion.

Preguntas

Respuestas

1.- ;Qué tipo de exhibidores recomienda utilizar en
los mddulos de comercializacion para obtener una

Optima visualizacion de los productos?

El modulo, se forma por distintos mobiliarios de
exhibicion, que soportan contienen o cuelgan, esto, se
determina de acuerdo con la esencia del producto,

COmMO es y como necesita ser visto.

2.- ;Cudles son las condiciones de confort acUstica,
térmica y luminica con las que contaria un médulo de

comercializacion?

El confort acustico que tan ruidoso es el lugar.

En el confort térmico interviene la temperatura, el
viento, los horarios en los, que se da la feria, el
comportamiento social que ellos tienen.

En el confort luminico existen teorias que ya

determinan las condiciones adecuadas para trabajar.

3.- ¢Qué tipos de materiales considera usted que sean
los adecuados para aplicarlos en moédulos de
comercializacion, se toma en cuenta que estaran a la

intemperie?

La madera es facil curarla y tenerla en zonas
exteriores.
Materiales alternativos, todo esto depende del

analisis del entorno.

4.- ;Qué tipos de mobiliario, se recomiendan para el

almacenaje de productos alimenticios?

Cestas que generen flujos de aire.

5.- {Qué requerimientos hay que tomar en cuenta

para el disefio de médulos de comercializacién?

Dos parametros forma, funcién.
Tres factores el producto de cémo, se va a vender, el
confort de quien lo va a vender y el confort de quien

lo va a comprar.

6.- ;COmo, se recomienda distribuir las zonas de

exhibicién dentro del médulo?

Depende del producto y del espacio.

7.- ;Qué tipos de ensambles, se recomiendan utilizar

en la aplicacion del médulo?

Ensambles funcionales, no se deba tener materiales
externos para que el ensamble funcione ejemplo

encajar, doblar o que sean plegables.
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8.- ;Qué tipos de recubrimientos, se recomienda
utilizar para garantizar la resistencia de desgaste de

los materiales?

Pinturas anticorrosivas o curar la madera.
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Anexo 3: Puesto de hortalizas y frutas

FICHA DE OBSERVACION

Observador Edison Carrera

Lugar Plaza 18 de octubre del Cantén Saquisili

Fecha 18/04/2019

Tipo de comercio Hortalizas, legumbres, frutas.

Objetivo Analizar los puestos de trabajo de los comerciantes de hortalizas,

legumbres y frutas de la plaza 18 de octubre del Cantén Saquisili.

Fotografias

Observaciones Los productos, que se encontraron fueron:

Meldn, pifia, banano, col, cebolla, pimiento, tomate, tomate de arbol,
manzanas, babaco, guanabana, habas, alverja, sandia, achotillo, lechuga,
zanahoria, limon, melloco, uvas, aguacates, papaya, cebolla larga,
zapallo, hiervas medicinales, choclo, mandarina, pepinillo, ajo y zapote.
El zapallo es el producto que mas espacio ocupa en el puesto de venta, y
se encuentra en contacto con el suelo, existe basura alrededor y debajo
de los productos, la zanahoria, el limén, el ajo, y el zapote, se
encuentran alrededor del puesto colocados en lonas y fundas plasticas,
apoyados a otros productos o sobrepuestos sobre baldes y cajones por lo
que al minimo movimiento estos, se caerian y se dispersarian por la
plaza.

El puesto estd conformado por cajones de madera y cartones con
productos los, cuales, son colocados como base y sobre ellos dos tablas
horizontales, otro puesto, se compone por soportes de varilla y una tabla
deteriorada de madera, también, utilizan cubetas plasticas o colocan
todos los productos en el suelo donde, se encuentra una gran cantidad de

basura.
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Existen productos, que se ubican encima de otros, se aplastan, dafian y
se exponen a caidas.
El comerciante permanece de pie 0, se sienta sobre las lonas de los

productos.
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Anexo 4: Puesto de artesanias

FICHA DE OBSERVACION

Observador Edison Carrera

Lugar Plaza 18 de octubre del Cantén Saquisili

Fecha 18/04/2019

Tipo de comercio Artesanias

Objetivo Analizar los puestos de trabajo de los comerciantes de artesanias de la

plaza 18 de octubre del Cant6n Saquisili.

Fotografias

Observaciones Existen productos, que se encuentran a la intemperie unos protegidos
por plasticos y otros no, en algunos casos en el mismo puesto la mitad
de los productos estan cubiertos y la otra mitad no, debido a la falta de
material, los puestos de venta son armados con palos de madera, unidos
por sogas, donde los productos son colocados sobre burros y tablas,
tapados por telas blancas, los duefios que cubren sus productos trepan
los postes para utilizarlos como soportes y poder estirar el plastico o las
lonas.

Existen productos, que se encuentran fuera del alcance del comerciante
por lo que utilizan ganchos o, se trepan a pequefios bancos para poder
alcanzarlos, los transelntes, se apegan a los productos lo utilizan como
apoyo sin darse cuenta de que los dafiarian.

Los productos con los que los comerciantes cuentan son, ponchos
otavalefios en gran cantidad, cobijas, gorros de lana, guantes, bordados
grandes, pequefios, chompas, pijamas, busos, bufandas, blusas entre

otros.
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Anexo 5: Puesto de comidas preparadas

FICHA DE OBSERVACION

Observador Edison Carrera

Lugar Plaza 18 de octubre del Cantén Saquisili

Fecha 18/04/2019

Tipo de comercio Comidas preparadas

Objetivo Analizar los puestos de trabajo de los comerciantes de comidas

preparadas de la plaza 18 de octubre del Cantén Saquisili.

Fotografias

Observaciones Existen instalaciones eléctricas expuestas al agua y al cliente y sin
ningun tipo de cuidado, no existe una organizacion en el puesto, ni
mobiliario para el comerciante ni para los clientes, carecen de
publicidad acerca de los alimentos, que se venden, y los materiales en
los que colocan los alimentos, se encuentran deteriorados.

Los diferentes tipos de comidas, que se encuentran son, juegos
naturales, colada morada con pan, caldos de gallina, secos de pollo,

pescado Y la tradicional fritada con mote.
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Anexo 6: Encuesta Autoridad del canton Saquisili

FICHA TECNICA PARA VALIDACION DE LA PROPUESTA
Autoridad del Canton Saquisili.
1. DATOS INFORMATIVOS:

Apeliidos: .. (i go. Yanehodipas.
Ocupacion: Qisgcm..M.dofasimm de Plavificocichn
profesion: .. Avguikechon s
Celular: ..OARAQSZOON. ..ccconiiiiinins "
Cédula: . QDSOLAAONZ T
2. OBJETIVO:

Desarrollar el pmtodpovimnldelmédulodemuchﬁucibndcpmduuosm la evaluacion
de su funcionamiento.

3. PUNTOS DE VISTA DEL VALIDADOR
Lﬂn\édubdewmatuimiél\wmplewnmlmiomqummrdenlosm

diagnosticados?

o1

ONO
Por qué?
.ﬁpmm&m”,&wndmd.“hzm..exkhm...sdm..\m ......

.melﬁm....dg....m...mmam

aqunhipmdeconmbmiduluﬂqumsepmdeuﬁliwcldinﬂodelmﬁdubde
comercializacién?

..Pns.ﬁ.....&ado..ﬁp_da...mdc....dﬁ....\.ﬁ....pm...5....(& ..................

Db
(Cree usted que existe un beneficio adicional en el disefio del médulo de comercializacion?

...ﬂ.,...&\....mQ’d\‘“A\:\Qu..mmw{“*.dﬁm‘a&g‘m.hﬂﬁm .....
ym.mm.md\dnn\..@mg..a\...&\n.\swm ........
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;Cowdelmdqucldkenodelnwdubde_wmwimiatnm-hm
municipal?

o

aNo
Por qué?
Cuamghe.con. Aot cepisiton..exstobleadas pox. el Hixiclelo...

¢ Tiene alguna sugerencia de modificacion en particular? (Si fuera necesario)

@S

CONO
(Por qué?
Mn@h“el,.mAMo.A.hLdm.L..f.\nzu»dﬂ\u.m&:o.'n......«....m........
Sk

4. INDICADORES DE CUMPLIMIENTO.

Seleccione con un (X) donde usted considere.

Nivel - Muy aloom ' Mediamente  En " Observaciones |
Indicador - Acuerdo De acuerdo | Desacuerdo il
El modulo es el | 1 |
todos los tipos de )( | (

comercio que se |
' daen la plaza 18 !
deoctubre. | {
El modulo si

funcional )(
seguro. l

El médulo es ung oo

buena nncmaﬁvq' X

e——




—_———

5. CONCLUSIONES

L Buscar. o mecanismo. spepiodo. pma.. qe.da. ...
LRrESeNIMR.. @W Mw&b%h&an RN

Cl: .@50/6)0=F..........
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Anexo 7: Encuesta comerciante de comidas preparadas

FICHA TECNICA PARA VALIDACION DE LA PROPUESTA
Comerciantes de la plaza 18 de octubre del Cantén Saquisili.
I. DATOS INFORMATIVOS:
Nombres: . SCQ. Monbel
Apellidos: Eesve. Hewewd. ..
Ocupacion: VO ole chimeotin........
Profesion: . LOMEIAONEE .,
Celular: . OABIBUGACQ ...
Cédula: . QSRR SA0E T civciisrsecsisin
2. OBJETIVO:
Desarrollar el prototipo virtual del modulo de comercializacion de productos para la evaluacion
de su funcionamiento.
3. PUNTOS DE VISTA DEL VALIDADOR
LEl mddulo de comercializacion le brinda las funciones necesarias para comercializar sus
productos?
dsi

ONO

iPor que?
Torgue. .. 008 Q0.0 Jeder.... 6. 100, 00, arganiiadde,
A-dende. awecho. de. salubndod

:Cree usted que es importante ¢l disefo de médulos de comercializacion de productos?

o s

ONO
LPor qué?
B, pradege. . bon. pedodes. . de o). dieotical .
Dok, segaidod. .. .. oo




¢Considera usted gue existe ¢l mobiliario necesario para la cantidad de productos que usted
comercializa?

dsi
aNO

cPor qué?
RGeSO R0 .. 98 Y. N SR 2.

PR cade. . pdudn

{Cree usted que ¢l disedo del moauhdemmhliacloﬂ representa al cantdn Saquisili?
s
oONO

¢Por qué?

FAgee,. s dienn.., Caloes.. ukicesed.. 0. gane... .opulidoa
SIROSHCRL 08 Contn

{Tiene alguna sugerencia de modificacion en particular? (Si fuera necesario)
asl

#NO
(Por que?

Sy L 08105, SQmNR KGRy :

4. INDICADORES DE CUMPLIMIENTO.
Seleccione con un (X) donde usted considere.

Nivel Muy da De scverdo | Mediamente | En Observaci
Indicador Acuerdo De acuerdo | Desacuerdo

El modulo de
comercializacion

|
m-lmx '
i

productos de
factores '
climaticos. |
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CL.QIRA2A5207.-5.......
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Anexo 8: Encuesta comerciante de frutas, hortalizas y verduras

FICHA TECNICA PARA VALIDACION DE LA PROPUESTA

Comerciantes de la plaza 18 de octubre del Cantdn Saquisill.

1. DATOS INFORMATIVOS:

Nombres: Aomyhm Houda...........

Apellidos: .. Joii.. ALROLATa. .......

Ocupacion: Comantson ko de fudas totfalug y vasdivas

Profesion: . Ao dhe..CO0 ..o

Celular: . QAQROM. 6BAD......ooovvrne

Cédula: , OSOIN24346.......covvien,

2. OBJETIVO:

Desarrollar el prototipo virtual del médulo de comercializacién de productos para la evaluacion
de su funclonamiento.

3. PUNTOS DE VISTA DEL VALIDADOR

:,Ei modulo de comercializacién le brinda las funciones necesarias para comercializar sus

productos?
€
ONO
LPor qué? lm
Halolhuonin-. apXe. gaso. Len. freduthon quan. A gemanalyon
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JConsidern usted que existe ¢l mobiliario necesario para la cantidad de productos que usted

com?lin"
Sl

;Criejsvedqucel disefto del mddulo de comercializacion representa al cantén Saquisili?

LINO
(Por qué?

Rmmhlmécm"b&aubm&hspﬂn“ .................

s CT Vo VIV O
(Tiene alguna sugerencia de modificacidn en panticular? (Si fuera necesario)
oSt

4 INDICADORES DE CUMPLIMIENTO
Seleccione con un (X) donde usted considere.

Nivel Muy de De acuerdo | Mediamente | En Observaciones
Indicador Acuerdo De acuerdo | Desacuerdo I
El mdédulo de
comercializacidn
protege & los

productos de '

| factores '
| climaticos. :




El  modulo de
comercializacion
es funcional o
seguro,

—

Considera que ¢l

modulo es el
| adecuvado para la
| comercializzcion |
| dc productos. |

5. CONCLUSIONES

136



137

Anexo 9: Encuesta comerciante de artesanias

FICHA TECNICA PARA VALIDACION DE LA PROPUESTA
Comerciantes de la plaza 18 de octubre del Cantén Saquisill.
1. DATOS INFORMATIVOS:
Nombres: ... L. AL oo
Apellidos: ... Malokmade.. Males......

Ocupacion: CDNQ\CAQ*\*f ................

Céduta: ... JOQZYEITUM. ..o,
2. OBJIETIVO:

Desarrollar el prototipo virtual del médulo de comercializacion de productos para la evaluacion
de su funcionamiento,

3. PUNTOS DE VISTA DEL VALIDADOR

(El médulo de comercializacion le brinda las funciones necesarias para comercializar sus
productos?
Asi

ONO
Por qué?
Len.preduchon. .exton. segad.y. ya.ve. sedaidan.......
Endos. pacic. pava. derconsay. yde. dieenkacicl y Reme. e3gei0.
(Cree usted que es importante ¢l disefio de mddulos de comercializacion de productos?

s

ONO
Por qué?
Faalla. la.veala.de (o). puaduckol




138

(Considera usted que existe ¢l mobiliario necesario para la cantidad de productos que usted
comercializa?

osi

#no
PR el Ansoauc. oo, los. m@.c&.x_wp ................ s
iS00, .. coleviores, mxmmwm

2Cree usted que el disefio del modulo de comercializacion representa al canton Saquisili?
7si
ONO

Por qué?

Lusake.. con \s W_AQLMJF:&» VAL
QLMMM._@.& )

¢ Tiene alguna sugerencia de modificacion en particular? (Si fuera necesario)
st
CONO

Por qué?
..ol _"maaldqmsea.,mxgwo@_.m elalke.y...

aushe..de. sxyz.mz2
4, INDICADORES DE CUMPLIMIENTO,
Seleccione con un (X) donde usted considere.

Nivel Muy  dd Deacuerdo | Mediamente  En ' Observaciones |
Indicador Acuerdo De acuerdo | Desacuerdo |
1

El médulo de
comercializacion
protege a los
productos de
factores
climaticos. |
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Anexo 10: Detalles constructivos



V. Froetnl V. Latersl

Dea'o de Raveacn por ArOEa30 Dor Tecra
Edison Carrera W27/2021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
MOOULO DE COMERCIALIZACION - —
LAMINA TECNICA 1:50 1/3

¢




I LISTA DE PIEZAS
ELEMENTO | CTDAD N° D MEZA DESCRIPCION
i' 1 1 Car-u.paramoocﬂ {Rigl de acerd negro
! fantas corredso A2 i
2 10 |Estructura del modulo | Tubo cuadendo de
B0 hegro 4t
L
| 3 1 |Cubierta ) | Polcarbonato de Goren
- transparente
R} 4 |Arandeia SOopOMa und carga de
| apriete
5 4 NSB1i126-8x38 ;TMW‘!C
| de cabeza hex,
| 6 1 |Estructura cublerta | Tubo cuadendo negro
| | D20 2mm
| 7 1 |Cubwerta 2 Pancha de a0ery regro
l (g2 Jmem
i 8 1 |Soporte delcaned de Plancha 08 acero negro
! MU ‘g 3mm
| 9 Vidro | Laminado de 3mm
[ 10 Puerta del moouln | Plancha de doero megro
e Gmm
1 2 |Carro Oe 4 lartas Uantas dge acero
| 12 1 |Seguro de puerta Tubo de 1°
I 1 22 |Tornilo | Autorroscante de
! | cabezn hex.
Duero de Ry ea00 707 (e Tecra
Edison Carrera 2712021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
ESTRUCTURA DEL MOCULD — —
LAMINA TECNICA 1440 2/ 3

4&




v

e - o LISTA DE PIEZAS :
= A DETAUEA(1:4) ELEMENTOICTOAD] ~~ NODEPIEZA |  DESORMPCION
| 4 [ Tubo cuedrado de acmy [Conte 2 198 om
P negro 202 0x21mem
2 2 Tubo Cuadrado de noevo | Corte 8 28 on
negro 202 0x2mm
3 72 | Tubo cusdrado de acem [ Corte s § cm
! | | hegro 200 mm -
ol

V. Superion
DETALLEB(1:4)
8 E
V. fromal
Dendo o Aeveass por Aorcoaas por Tecr
Fdison Carrera 2773021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
ESTRUCTURA OF CUBIFRTA = ~
LAMINA TEONICA 1:40 iln




DETALLEA(1:8) !

< TP

-’

OETALLEHB(1:8)

g T fi
7 . LISTA DE PIEZAS =
CLEMCNTO| CTOAD | NODEMEZA | DESCRIPCION
- — o e*: 4 10 TUbO Cuatrads te a0er Negro Coetes a 200cm
40402
V. Lateral | V. Fromal 2 2 Riei de acero negro 40x40x2 men | Corte a 200am
Daedo de Ravaass por Apr oG Dor Fecra
Edtson Correra S0
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
ESTRIXTURA = -
LAMINA TECNICA 140 | 4/3t

ZF



198

196

V. Superor

DETALLEA({L1:20)

LISTA DE PIEZAS

ELEMENTD

crmoimoemm

DESCRIPOION

-

V. Latecst |

Estructues

Acero hegro

Enin transperents

V. Fronta

AlIiINvIim-

Arandelo

Al

Gorma de fljacon

Tomdlos

Autoperforante de cabeza hex.

ODendo ow Aeovcass por
Fdison Carrera

Tecra
2773021

POUCARBONATO

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE

AMBATO

LAMINA TEONICA

[
1%

Sin




v

LISTA DE PIEZAS
AEMENTD | CTDAD N DEPIEZA | DESCRIPCION —
| ) 1 |Cuteerts 2 (Plancha Oe acero negro de Jmm /{‘
| 2 1 [vidria | Larminaco de rwn ¢ D
V/
200
190
b e
LW row
3 1
%
Cutsorta 2 N g Vano
S
NG| | grnond
i ! \
V. Superior V. Superior
| :
- ™
'
V. Latersl | Vv, Frontsd V. Froeeal V. Latersd D
Ol o Sevzacs por Aorcoass por Tacra
Fdion Carmera 772021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
CUBIERTA 2 = ——
LAMINA TEONICA 1:40 é'n




13

1919

1535

Mezn 3

e 3

DETALLEA({1:20)

Do o

Fdison Carrera

Tecra
52773021

SOPORTE DE CANALETA

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE

AMBATO

LAMINA TEONICA

[
1%

i




v

LISTA DE PILZAS
LIMENTD | CTDAD N° DE PIEZA DESCRIPCION |
1 | fstructura Tubo de 1*
2 b ; Sopocte Tubo e 1™ UB
Ersambine
n V. Scoerior Perspectiva
77 %)
Pema 1 Pean 2 .
[
= V. Superioe
- °::]
- 11 “
a V1 3
T
V. Laterni | v Fromtal V. Laterat 1 V. Froeeal
Dl ow Aevcass por Aorcoaass por Tecra
Fdison Carrera 2773021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
SEGURD DE PLUERTA — —
LAMINA TEONICA 1:25 8/




v

-2'-6-— 191 |
- - - ~
< 2 s ; OETALLEA(1:20) Bsagra
SH—e—o— 6.3 0.4
: - S T
o — - - h m‘ -
; - - - = | Qs
v -
i = i 2 ~ V. Frontal V. Litteral D
H—————
. @ - ~ DETALLEB(1:20) Manita para wefor
a 4
-
V. Lateral | V. Frofts g ...*_J {A
o -} I
V. Fronta V. Latennl D Ferspective
V. Inferex
DETALLEC(1:20) ; —
DETALLED(1:20) 0s
¢ |-‘ R
o
£§p -
3
DETALLEE (1:20) \ e ¥ O
' V. Prontal V. Lateral D
K1
\ Oewdc ow Aeveax jor A coacs por Tecra
£
DETALLEF(1:20) S fdison Carrera 52773021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
p PUERTA DEL MODULD — —
LAMIMA TEONICA 1:40 e/




Carro de 4 lantas

58

05

1.7

1.5

V. Supencr

a5

N

V. Fronts

LISTA DE PIEZAS N
FLEMENTO|CTDAD WO DE PIEZA DESCRIPCION
2 | el de acero negro de 40xA0N2 men | Corte a 200cm
) [Carmo de 4 Rentas Para puertas

—Q

- —

Dendo ow
Fdison Carrera

Tecra
52773021

CARRD DE 4 LLANTAS ¥ RIEL DE ACERO

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE

AMBATO

=
14

10/ 1

4




&5 13

+

“
z
1
—?—
V. Ffrontal Y. Latorad D
Do o Feveass por OBy por Focra
£dson Carrern Y7021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
PARED POSTERIDR -~
e
LAMINA TECNICA 140 | 11/n




v

v, Latesyl |

A IRE 36848 s

3 -
L | a® - 3¢=F,
o8 = | —
V. Frontsd V. Lotevyl D
Do o Aeveas por Aorcoaass por Tecra
Fdison Carrera 2773021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
PARED LATERAL DERECHA — —
LAMINA TEONICA 1-40 12/1




v

o NN

i ' ' '
4 3 3 AN 4545

I & | WL NS nuss %
3 . <

V. Poxterion
] 1Y N
F l== -
— ‘ 2
v
— 2 e =: -
5 I ;
o oae| ot
X 4
= s e e wid
'
V. Lsteral | V. Frontal V. Laterst D
Diente de Aeveax o APy OBacka pov Focna
Edson Carrera SI7021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
PARED LATERAL T2OUTERDA - —
LAMINA TECNICA 1:40 13/ 1




v

V, Lt |

ns il MY RS
—

u«|.s 4543 :'F

V. Superioxr
19 .
L] ? 8 :’*#
M -
. 8 ¢ 0 3**'%‘_
i o0 :’}-ﬁ
V. Fromal V. Lateral D
Oewdo ow Aevcams por Aorcoaas por Tecra
Edison Carrera W
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
PARED LATERAL IZQUIFRDA ARTESANIAS > ~
LAMINA TEONICA 1-40 4/ 1

4




LISTA DE FIEZAS

BEMENTD | CTDAD N® DE PIEZA DESCRIPCION 1

Pt en L Rancha de metal de Smwn

-
el

2 6 Torndios Autoeroscants de arangdela con cabera hes,
‘.

%

124

10

V. Laterad | V. Frongal V. Laterad D

Do v Sevsas por Aorcoass por Tocra
Fdmson Carrera 712021

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO

PLATINA N L = -
LAMIMA TEONICA 1:5 15/ 1




V. Supenor
P 04
“w
V. Fromty V. Lateral D
Mesa 2
~
g*—'—d"‘
V. Superior
03
0.s 3
0.8 = R A
RO.2 ‘=2 i
] 0.3
!
V. Frotal V. Later D

el
QF_
o
V. Superior
0.5 0.)
RO2
Lol
)
AZ5| 4 5
V. Foresl V. Laterul D
Pwzn 4
2
a‘:.@‘
2
V. Supencr
03
-q' 3% I
s Rl
e - i
B :*: =
1.5 (7
. I ' . -1?-
V. Froma V. Latersl D
Do o Feveass por AR pov Focra
£dson Carrern Y7021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
CERRQIO DE METAL = —
LAMINA TECNICA 14 | 16/1




Peza )

S

V. Lateral D

Pleza 1

=
235 |

Peza 2

.

V. Supenoe
,;‘_ Ensamble
45 M1 Ay ve
V. Frontyl V. Lateral D DETALLEA(008:1)
Pera 2
Peza )
LISTA DE PIEZAS
ELEMENTO|CTDAD|  NODEPIEZA | DESCRIPCION
Funcionaidad 2 i 2 |Ungote de madera | 235 om
2 1 |Lingote o magera |60 om
3 2 |Beagra o0*
Owelo de Ravesdo por ASrecads por Tache
Edison Carrera 52772021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
LINGOTES DE MADERA ~
s
LAMINA TECNICA 125 | 17731




4.5

Lingote de madera DETALLEA(1:])
= : &
!

A
V. Supencr
V. Superor
L 3 b 7 18
196 45
" A a E g R
£ - 1 =
- 3 5
V. Frontal V. Latersl D V. Frontal V. Laswral D
LISTA DF PIEZAS LISTA OF PIEZAS
ELEMENTO | CTDAD N° DE PIEZA DESCRIPCION | FLEMENTO | CTDAD N° DE PIEZA
1 1 |Legots Madera MDP R4 1__|Horaje En U de acero
“ Tomio Adiperoscants pera
arandeia o¢ cabexa hex
Dewdo o Aevcax por Aorcoaas por Tecra
Fdison Carmera 5/27/3021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
LINGOTE DE MADERA ¥ MERRAJE EN U = -
LAMINA TEONICA 15 | 18/

4




i 0
=
V. Supenor
4 a0
= I
L
V. Laseral D V. Fromal V. Linersl D
' m |
-
g
V. Superior 0
1 [
3
V. Froma V. Laterad D
Dee'o de Wramaco wr Aot por Pt
Edison Carrrera L7721
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
CESTAS . ——
LAMINA TECNICA 1:15 19/ 31




]

V. Supercr

SO (1

V. Frongsl

Y. Supemor
le % o 0

V. Lstesasl D

|

(IR0

V. Frocesl V.lsterl D
Orato w Tevsacs por Aorcoass por Tocr
Fdnon Carrera 72021

CESTAS

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE

AMBATO

LAMINA TEONICA

=
1:15

20/1




178 |
-+
V. Superior
192 :
> ;
V. Fronipl V. Latenal D
Do oo Fwveass por AoV oBac por Focra
Edison Carrera 2772021
PONTIFICIA UNIVERSEDAD CATOLICA SEDE AMBATO
MESA DE TRABAIO — ~—
LAMINA TECNICA 12 | 21/ 3




15,00

R B
e A
.'ti & B o
0.5 -
~T—
V. Frontal V. Laters O
_,_,%;
Y
-*
V. Fronal V. Lateral D
Owwio ow Sevsacm por AD coass por Tocra
Fdmon Carrera 2772021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
TABLERDS RANURADOS [ .
LAMINA TEONICA 1125 2/ 1




-

1

V. Supenior
30
|
V. Fromtal V. laterd D
Oeedo Ow Aeovcass por Aocoaas por Tec
Fdison Carrera 273021

CESTA DE TASUERD RANURADC

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE

AMBATO

LAMIMA TEONICA

=
18

1/

lP




— ] 1

V. Superior
20 1.5
P 5 0
¥ —
V. Superior Perspective
=
0l
205 @
0.5 - E i
A 196
05 !
-.1‘-
V. Froenad V. Lstersd D V. Frormial V. Lateral DO
Dendo ow Reoveas por Aorcoaas por Tecrs
Fdison Carrera 2773021

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
TABLERD RANURADD Y GANCHO DF META

= ja =]
LAMIMA TEONICA 1:20 M/ 1

¢




v

P )

124

V. Frontal

Mesal

Peaa e

742

V. Froreal

V. Laternl D

V. Latersl O

CETALLEA(OOS:1)

Pera )

V. Laters D
LISTA OE PIEZAS
FLEMENTO | CTDAD NO DE PIEZA DESCRIPCION
1 2 | Tableros Madera MOP RH
2 6 | Matinas Tpo L
3 2 |Soportes horlzontales Lnates de madora
1 4 |Soportes verticales Lingotes de maders
e o Aevcams por A>coaas por Tecra
Fdison Carrera H0/0
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
EXHIBIDOR = proes
LAMINA TEONICA L3 | 3/1n




V. frortal
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V. Lserd O
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V. Latersl O

Pen 4
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V. Superior
2 2
c|l H . nL H 2t
Y. Fromty V, Latesal D
DETALLEA( 008 : DETALLFB(OUS:1) CEYAULEC(0D08:1)
LISTA DF PIEZAS
ELEMENTO CTDAD N° DE PIEZA DESCRIPCION
1 2 Phern later ol Oerechs Madera MDP RH
2 3 Piezy interredio Maders MOP RH
| P 4 Piezn loteral zouserdo Maders MDP RH
i 2 Meza froceal Madora MDP RH
b 4 Pannas Teo L
6 | Exvbekr Frontal Ensamblado
Dendo ow Aeveasx por Aorcoass por Tecra
Fdison Carera 2773021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
EXHIBIOOR CON SEPARADORES = e
LAMINA TEONICA 1125 26/ 1
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DETALLES(008:1)

&£ B

CETALLEC(0D8: 1)

DETALED(DDOS: L)

&

LISTA DE MEZAS
ELEMENTO CTDAD N° DE PIEZA DESCRIPCION |
= 5 2 Laterdlen _|Maders MDP RH
2 2 Latryles. Madora MOP RH
3 i Separador Madera MDP RH
Rl | Senarado MaderaMDe M
Dl ow Aeveas por Aorcoaas por Tecra
Fdison Carrera 2773021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
EHIBIDOR SUPERIOR - ——
LAMINA TEONICA 1:7% 27/ 1
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V. Superior i
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Pesa 2 V. frontal V. Latoral D V. Fronts V. lstersd D
DS 192% 1875
. ' "0} Pexa 5 Pesa 7
1'4.75 1925 a5 ? WS 2
1 ¥% i r-%
-T~
V. Supere V. Supenor
3% P} L M3
15‘*1 *Eet: B ,.P:-‘:
V. Fromes V. ateral O V. Fontal V. Laterd O
Owio dw Sevsacs por Aorcoass por Tocra
Fdson Carrera 3772021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
EXMIBIDOSR INFERIOR — ~——
LAMIMA TEONICA 1:2% 2/ 1
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Maders MOP R

Maders MOP &M |

Maders MDP RH
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law lew MININ =

Latersl

Laster gl

Complementa

Complemento | Madera MOP RH
Latersl

Separador

Separador

Madora MOP RH

DETALLEA(OO8:1) DETALLEB (008 : 1) DETALLEC( 008 :1)

P & &

Do v Sevsas por Aorcoass por Tocra
Fdmson Carrera 712021

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE

AMBATO
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LISTA DE FIEZAS

Maders MOP RH
Madlera MDP M
Maders MOP RH

Mackora MOP 1

N7 DE PIEZA

Exhibidor superioc

Exhibidor inferior

273021

HEMENTOITTDAD

Aorcoaas por

PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO

120 | 30/
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LAMINA TEONICA

Aevcax por

Dendo ow
Fdison Carrera
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V. Superor
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~
V, Frontal V. Lateral D
—N}
V. Superior
45 2
~
-
V. Frontsl V. Latersl D
DETALIEA(QDE: 1) DETALLEE(008:1)

S Y

V. Supenoe
o 2
QI LISTA DF PIEZAS
: ELEMENTO [CTDAD | N® DE PIEZA| DESCRIPOION
| 1 Tablero Madera MDP R
V. Froomal V. Laterad O 2 1 [Soporte Madern MDP R
| 6 |Bsxora a0
V. Ssperor
45 ) z _
"2
-
LISTA DE MIEZAS
ELEMENTD [ CTDAD | N® D MIETA| DESCRIPCION
V. fFromal V. Liter D 1 x'“*-l TMaders MOP &t
2 1 |Soporte Madera MDP RH
3 6 |Bisagra Madera MDP RH
Dendo ow Aeoveas por Aorcoass por Tecra
Fdison Carrera 2773021
PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA SEDE AMBATO
MESA Y SILLA =
LAMINA TEONICA 1:2% n/n




